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Resumen

La problematica que enfrentan los estudiantes universitarios egresados de la
carrera de contabilidad es que al culminar sus estudios universitarios existe un formateo
mental en la realidad de buscar fuente de trabajo bajo dependencia, quedando nulo o de
baja motivacion el generar su propia fuente de trabajo dado que no cuentan con los
recursos necesarios, mediante las oportunidades de emprendimientos e ideas de
micronegocios que muchas veces carecen de inclusion crediticia con tramites engorrosos
y barreragle formalizacion de sus micronegocios comerciales a emprender en la ciudad
de Huancavelica. La causa ldgroblematica, surge de parte de las autoridades de turno
y de los mismos gerentes o funcionarios de dichas instituciones bancarias o0 cajas
municipales dado que son clientes riesgosos sin la solvencia y garantia del caso. Frente a
dicha problemética,elobjt i vo general fue: #fADeterminar ¢
crédito financiero con la oportunidad de negocios para egresados universitarios de
contabilidad en | a ciudad de Huancavelica,
de nivel correlacional mediante el uso del método cientifico con un disefio correlacional
simple. Lamuestraue 43 personas entre egresados universitarios y analistas de banco y
de la caja municipal. Se aplico la encuesta y el instrumento validado por expertos y
confiable mediante la confiabilidad determinada por Alfa de Cronhastresultados se
presentan a nivel del crédito financiero: otorgamiento de créditosiaolfinanciera y
financiamiento informal y la oportunidad de negocio: idea de negocio, identificaciéon de
oportunidades y la viabilidad del negocio. Formulada las hipotesis y contrastadas
medi ante el estad2stico ARhoO edlequeSplaar man
determinado que existe una correlagidsitiva y significativade 0.685 entre el acceso al
crédito financiero con la oportunidad de negocios para egresados universitarios de

contabilidad en la ciudad de Huancavelica para el perioda 2023

Palabras clave:Crédito financiero, inclusion financiera y oportunidad de negocio.
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Abstract

The problem faced by university students graduating from the accounting career is that
upon completion of their university studies there is a mental formatting in the reality of
seeking work source under dependence, being null or low motivation to gethetiate

own source of work because they do not have the necessary resources, through
opportunities for entrepreneurship and microbusiness ideas that often lack credit inclusion
with cumbersome procedures and barriers to formalization of their commercial
microbusiness to undertake in the city of Huancavelica. The cause of the problem arises
from the authorities on duty and from the managers or officials of these banking
institutions or municipal savings banks, since they are risky clients without the ngcessar
solvency and guarantees. I n view of t his
determine the relationship between access to financial credit and business opportunities
for university graduates in acdleuesdaechng i n
was of an applied, correlational type, using the scientific method with a simple
correlational design. The sample consisted of 43 people, including university graduates
and bank and municipal bank analysts. The survey was applied and the instrument
validated by experts and reliable through the reliability determined by Cronbach's alpha.
The results are presented at the level of financial credit: credit granting, financial inclusion
and informal financing and business opportunity: business idea, idatitifi of
opportunities and business viability. Once the hypotheses were formulated and contrasted
using Spearman's Rho statistic, it is generally concluded that there is a positive and
significant correlation of 0.685 between access to financial credittla® business
opportunity for university graduates in accounting in the city of Huancavelica for the
period 2023.

Keywords:Financial creditfinancial inclusion and business opportunity
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Introduccioén

Presentamos nuestro informe final de tesis tituldd&CCESO AL CREDI T
FINANCIERO Y OPORTUNIDAD DE NEGOCIOS PARA EGRESADOS
UNIVERSITARIOS DE CONTABILIDAD EN LA  CIUDAD DE
HUANCAVELI CA La ivéstg&cibn realizada comprendid investigar acerca
sobre el acceso al crédito financiero en sus dimensiones otorgamiento de crédito, la
inclusion financiera y el financiamiento informal. Asimismo, se investigé acerca de la
oportunidad de negocios esus dimensiones idea de negocio, identificacion de
oportunidadey viabilidad del negocio por parte de los egresados universitarios de la E.P.
de Contabilidad de la Facultad de Ciencias Empresariales de la Universidad Nacional de

Huancavelica.

La investigacion refiere que a nivel internacional el acceso a los créditos, hoy en

dia esta estrechamente relacionado con la inclusion financiera que se plantea y

concordamos con | os resultados del AProyec
Latina ye | Caribe (CEPAL)O denominado Al ncl usi
de innovacién de la banca de desarrollo (2P1® 1 8 ) O . E pron-stico

investigacion concuerda de que aquellos estudiantes o egresados universitarios que
requieran aceso al crédito sobre todo para generar sus oportunidades de negocios implica
gue, AA |Ia hora de realizar una compra o |
necesarios, suelen recurrir a la financiacion ajena. Asentimos también, que, en muchas
ocasones, no se ponen a pensar si realmente necesitan esa compra, y si solicitan
financiaci - n, a qQu® coste y qu® |l es supo
oportuni dades de negoci o gue se presentan
empresa comrezd siendo una idea de negocio, entonces la generacion de las ideas de
negocio resulta esencial como primer paso. Aun en los casos de empresarios que

parecieran haber arribado casi accidentalmente a la identificacion de una idea de negocio,

XX



si se analiza lo ocurrido es muy probable que se llegue a la conclusion de que se trat6 de
una serie de eventos, menos casual de lo que en principio se suponia. Dicho de otro modo,
las ideas de negocio son la consecuencia de emplear imaginacion, craiwda
conocimiento e inter®s, enfocados | -gicam
(Rodriguez & Moreno, 2014, p. 9).

Dicha tem8tica de estudio fue i mportant
como es la relacion del acceso al crédito financiero con la oportunidad de negocios para
egresados universitarios de contabifiei dad e
una relaciobn media directa y significativa. Corroborada con los resultados de la data del
trabajo de campo y |l as pruebas de hip-tes

Spearman.

El contenido del informe de tesis se estructuré en cumplimiento al reglamento de
grados y t2tulo versi-n 001, |l os cual es p
Planteamiento del Problema, contiene la descripcion del problema, formulacion del
problema, objetivos, la justificacion e importancia. En el Capitulo 1l: Marco Teorico,
contiene los antecedentes, las bases tedricas del tema materia de investigacion, definicion
de términos, hipétesis, variables y la operacionalizacion de las variables. BiteldCa
[ll: Materiales y Métodos, contiene el tipo y nivel de la investigacion, los métodos de
investigacion, disefio de la investigacion, la poblacién, muestra y muestreo, técnicas e
instrumentos de recoleccion de datos, los procedimientos de recolet@sdgégnicas de
procesamiento, andlisis de datos y la descripcién de la prueba de hipotesis. En el Capitulo
|l V: Discusi-n de Resultadosodo: Se presentan
y los resultados de oportunidad de negocio, incluye asliEgoantrataciorde las hipotesis
y la discusion de los resultados. Finalmente, se presenta las conclusiones y

recomendaciones incluido el apéndice.

L ostesistas.
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CAPITULO |
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1. DESCRIPCION DEL PROBLEMA

A nivel internacional el acceso a los créditos hoy en dia esta estrechamente
relacionado con | a inclusi-n financiera qLt
l a Comisi - -n Econ- mica para Am®rica Latin
Al ncl usaderame ldsipymas y politicas de innovacién de la banca de desarrollo
(20162 018) 0. fADicho proyecto se centra en | o
Costa Rica, el Ecuador, México y el Perd, y su objetivo es promover la inclusion financiera
através del desarrollo de una gama mas amplia de instrumentos financieros que permitan
a | os bancos de desarroll o i mpulsar |l a inc
& Titelman, 2018, pp. 189). Que, no permite la inclusion al acceso de twéutra
estudiantes y egresados universitarios.

En Latinoam®rica, se observa |l a sintoma
de las empresas, y en especial en el grupo de las mipymes, es limitado. La brecha entre la
demanda y la oferta, con relacion al crédito para las mipymes, es de 1,8 miésnilkon

dolares, de los cuales solo el 47% de las pequefias empresas formales no cuentan con
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ningun préstamo o linea de crédito, incrementandose este porcentaje a mas del 50% si la
mipyme es dirigida por una mujer (Herrera, 2020b). Las principales razones por las que

no se accede al financiamiento son: i) la falta de inmueble fisico, ii) el baode
formalizacion, iii) bajas calificaciones crediticias y iv) falta de un garante (Herrera,
2020a)o0 (Yancari et al ., 2022, p . 11) y
Latinoamérica, el acceso de crédito para estudiantes y egresados universitasosigs
careciendo de politicas de acceso al crédito y el olvido por parte de los gobiernos estatales

el apoyo a la masa estudiantil universitaria emprendedora.

Las causa que determina AElI ®xito en | a
medida de la forma en que se entienda y decida manejar los diversos factores que inciden
directa e indirectamente en su desarrollo; lo realmente importante aca es tenég presen
gue algunos factores pueden ser controlados por (como ocurre por ejemplo con la decisiéon
de invertir dinero propio o solicitarlo a terceros para iniciar el negocio pensado), y otros
en cambio tan solo ser& posible tomarlos en cuenta como dato, esahegbsolutamente
independientes de lo que pueda hacer (como es el caso de una eventual caida del poder
adquisitivo del grupo de consumidores al que se pretende satisfacer con el producto
di sefado) o (Rodr2guez & Moreno, 2014, p. 2

Seg¥n Perea et al. (2012, p. 6), en | os
registrado su periodo de expansion mas importante y sostenida. Esta se ha apoyado en un
conjunto de reformas estructurales que han proporcionado estabilidad macroeconémica,
han favorecido la apertura al resto del mundo en términos de flujos comerciales y de
inversion, y han tendido a destrabar los mercados. A pesar de esta tendencia, todavia existe
un conjunto de aspectos que necesitan mejorarse, importantes para potenciar el
crecimiento y su sostenibilidad futura. Uno de ellos es la profundizacion financiera, o
bancarizacion, entendida en este estudio como el acceso de la poblacion a los productos y
servicios que |l a banca ofr eceo.ocokheentwo a¥n p

de parte del estado al acceso de crédito para estudiantes y egresados universitarios.
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A nivel de empresas podemos plantear | a
accedieron a créditos de acuerdo con su ubicacién geogréfica, especificamente, por
departament os. Es el caso de Huancavelica
p.15).Lo cual , nos indica que fiLos resultados:s
grupo de microempresas, el nimero de trabajadores es determinante para la posibilidad
de acceder a un crédito; de manera que, microempresas con 0 y 4 trabajadores tienen
menosprobabilidades de acceder a un crédito, respecto de aquellas microempresas que
tienen entre 5 y 9 trabajadores. Ello muestra que el acceso al crédito no es homogéneo
para todo el tejido empresarial en el Peru y que la heterogeneidad de las empresas importa
en su nivel de acceso al cr®ditoodo (Yancari
problematica por la no consideracion por parte de la banca financiera peruana,
especificamente en Huancavelica representada por los Bancos y la Cajas Murmipales
sedes o0 agencias en dicha localidad, por el dificil acceso al crédito para estudiantes y
egresados universitarios. Por otro lado, la problematica de acceso al crédito por género se
mani fiesta porque @Al os resul tcogasisvoenreldi c an
acceso al crédito al sistema financiero con relacion a los hombres. De esta forma, se
demuestra que las firmas conducidas por mujeres acceden en mayor medida a créditos en
el sistema financiero en el Pert en comparacion con lasemgresasi gi das por h.
(Yancari et al., 2022, p. 18).

El pronéstico de la presente investigacion implica que aquellos estudiantes o
egresados universitarios que requieran acceso al crédito sobre todo para generar sus
oportuni dades de negocios implica que, QA
si no contamos con los recursos necesarios, suelen recurrir a la financiacién ajena. En
muchas ocasiones, no se ponen a pensar si realmente necesitan esa compra, y si solicitan

financiaci-n, a qu® coste y qu® | es supone

El control del pronostico de la investigacion implica que, si en la ciudad de

Huancavelica, existen las barreras de acceso al financiamiento por parte de las entidades

24



financieras como son las cajas municipales y los bancos para egresados universitarios de

la carrera profesional de contabilidad, sobre todo de la Universidad Nacional de
Huancavelica para emprender un negocio, son nulas, razones por la cual, toman como
ejemplo en la ciudad de México y lo mismo sucede en nuestro pais y region de
Huancavelica; donde | o0os recurrentes acuden
con la ENIF 2018, los instrumentos mas utilizados del financiamiento informal fueron sus
familiares (24%), amigos o conocidos (15%), una caja de ahorro del trabajo o de
conocidos (7%) y una casa de empefio (5%). Lo anterior, indico que 19.2 millones de
personas adultas emplearon como su principal fuente de financiamiento pedir dinero
prestadoasusrai | i areso (Graf, 2021, p. 19). En |

financiamiento por sexo:

Figura 1

Nivel de la poblacién adulta con financiamiento informa entre mujeres y hombres

Mujeres Hombres
[porcentaje de la poblacidn adulta (porcentaje de la poblacidn adulta
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Apreciando la figura podemos advertir la problemética de que el financiamiento
para | os negocios representa el 5% para mi
negativas consecuencias, plantean recomendaciones de politica que generen mas
competenciare el mercado de crédito peruano para fomentar la reduccion de las tasas de
inter®so0 (S8nchez et al ., 2021, p . 10) . A
(motivaciones personales) por encima de las oportunidades de negocios (factores
externos) paraniciar un emprendimiento lo que constituye una regularidad de aquellas
regiones donde predominan carencias de tipo econdmica social, como disminucién de la

demanda y el desempleoodo (L-pez et al., 201

Por otro lado, para el acceso al crédito para egresados universitarios de la carrera
de contabilidad en dichas instituciones no acceden basicamente, debido a su falta de
hi stori al crediticio, ALos deudores reci®
sistema financiero con tasas de interés mas altas, pero que luego, en la medida que
demuestran su capacidad de pago y generan historial crediticio, esas tasas se reducen
significativamente. En promedio, la tasa de interés promedio de un nuevo sujéttitde cr
se reduce a |l a mitad luego de dos afoso (
acceder a un cr®dito o al acceso al finana
vivir en localidades urbanas, contar con mayor escolaridad, tener unoefoptel,
recibir un mayor salario y ser hombre; asimismo, la edad muestra una relacién en forma
de AUO invertida, ya que alcanza su punto
a partir de los 40 afYoso (Graf, 2021, p. 5

Sin embargo, en cuanto al nivel de estudios, los egresados universitarios presentan
l i mitaci ones del acceso al cr®dito ya que,
junto con la formacion de grado primaria, representan el 57,5% del total de los
enalestados. Esto evidencia que mas del 50 % de la poblacion objeto de estudio no accede
a programas formales de educacion superior que 26 sirvan de base para el desarrollo de

sus actividades como empresari os ob5gerente
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En cuanto a |l as oportunidades de negoc
empresa comenz0 siendo una idea de negocio, entonces la generacion de las ideas de
negocio resulta esencial como primer paso. Aun en los casos de empresarios que
parecieran haber #nado casi accidentalmente a la identificacion de una idea de negocio,
si se analiza lo ocurrido es muy probable que se llegue a la conclusion de que se trat6 de
una serie de eventos, menos casual de lo que en principio se suponia. Dicho de otro modo,
las ideas de negocio son la consecuencia de emplear imaginacion, creatividad,
conocimiento e inter®s, enfocados | -gicam
(Rodr2guez & Moreno, 2014, p . 9) . Ant e
implicaciones de lo quauede parecer una simple operacion. Contraer una deuda con una
entidad puede desequilibrar nuestras finanzas y comprometer seriamente nuestra
econom2a y |l a de |l os que nos rodeano (BMM
contribucién que el estudiceda alerta puede hacer a la identificacion de oportunidades
de negocio, se conoce relativamente poco sobre el papel que juega la creatividad en

f omentar su ocurrenciao (Montiel, 2019, p.

Basados en la problematica descrita sobre el acceso al crédito y la generaciéon de
oportunidades de negocios para egresados de la carrera de contabilidad de la Universidad
Nacional de Huancavelica. Consideramos los investigadores, el de investigar latesiguie

problematica:

1.2. FORMULACION DEL PROBLEMA

1.2.1.Problema general

¢Como es la relacion del acceso al crédito financiero con la oportunidad de
negocios para egresados universitarios de contabilidad en la ciudad de Huancavelica,
2023?
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1.2.2.Problemas especificos

1.3.

¢Como es larelacion del otorgamiento del crédito financiero con la idea de
negocios de los egresados universitarios de contabilidad en la ciudad de
Huancavelica, 2023

¢Como es la relacién de la inclusién financiera con la identificaciéon de
oportunidades de negocios de los egresados universitarios de contabilidad en la
ciudad de Huancavelica, 2023

¢Como es la relacion del financiamiento informal con la viabilidad del negocio

para egresados universitarios de contabilidad en la ciudad de Huancavelica, 2023?

OBJETIVOS

1.3.1.0Dbjetivo general

Determinarla relaciénentre elacceso al crédito financiegola oportunidad de

negocios para egresados universitarios de contabilidad en la ciudad de Huancavelica,

2023

1.3.2.0bjetivos especificos

Determinarla relaciénentre elotorgamiento del crédito financieyola idea de
negocios de los egresados universitarios de contabilidad en la ciudad de
Huancavelica, 2023

Determinar la relacién entre lainclusion financieray la identificacion de
oportunidades de negocios de los egresados universitarios de contabilidad en la
ciudad de Huancavelica, 2023.

Determinata relaciérentre efinanciamiento informay la viabilidad del negocio

para egresados universitarios de contabilidad en la ciudad de Huancavelica, 2023
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1.4. JUSTIFICACION

1.4.1.Justificacion teorica

La justificacion tedrica comprendio la realizacion de la investigacion donde se
aporté con conocimientos tedricos recopilados de fuentes bibliogréficas y articulos
cient?2ficos acerca de | as variables de e
AOpmritdmdes de negoci oso, gue nos han per
investigacion como base para ejecutar o ampliar otras investigaciones sobre la materia de

estudio en otros lugares del pais y sobre la misma tematica investigada.
1.4.2.Justificacion practica

La justificacion practica comprendio la realizacion de la investigacion donde se
aporté con conocimientos practicos recopilados de los antecedentes de tesis locales,
nacionales e internacionales recopiladas
finaci eroo vy | as AOportuni dades de negocio
resultados de la investigacion orientado hacia la situacién de los egresados de la carrera
de contabilidad que estudiaron en la Universidad Nacional de Huancavelica. El cual,
demuetra que el acceso al crédito financiero en su mayoria de los encuestados refieren
que, existen trabas y barreras y no se valora el talento humano, por otra parte, la
oportunidad de negocios en el mercado estratégico de la ciudad de Huancavelica, implica
una oportunidad para realizar diferentes tipos de negocios pero que se requiere sobre todo
capital de trabajo o en todo caso financiar a los estudiantes universitarios egresados de la
carrera de contabilidad; donde las instituciones financieras y bancaoagien

incentivos y facilidades de acceso crediticio
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1.4.3.Justificacion metodoldgica

Se justifico metodolégicamente la presente investigacion, dado que aporta con la
estructuracion y proceso de investigacion cientifica acerca de la materia investigada de
facceso al cr®dito financieroo y | as nAOpc
proeso metodolégico similar para otros contextos por parte de los egresados
universitarios de la E.P. de Contabilidad de la Facultad de Ciencias Empresariales de la

Universidad Nacional de Huancavelica y otras universidades del pais
1.4.4.Justificacion social

Se justifico socialmente la presente investigacion dado que nos ha permitido
conocer el estado de arte acerca de | a v:
AOportuni dades de negocioso0 que resultan ©b
Huancaelica generando actividades comerciales mediante negocios y oportunidades
laborales para universitarios de la E.P. de Contabilidad de la Facultad de Ciencias

Empresariales de la Universidad Nacional de Huancavelica
1.5. LIMITACIONES

La presente tesiso presentd ninguna limitacion
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CAPITULO I
MARCO TEORICO

2.1. ANTECEDENTES

2.1.1.A nivel internacional

En la tesis tituladdi Ac ces o a [inarxiercs €ome iindidadoss del
desarrollo financiero en el establecimiento de politicas publicas para el crecimiento
econ- mi co de ATeSs pama ®aptal &l Grado al® Doctora en Politicas
Publicas en el Instituto de Ciencias Sociales y Humanidades de la Universidad Autbnoma
del Estado de Hidalgp M®x i c o . La autora refiere que,
elementos medibles para el estabiieento de politicas publicas que promuevan el
crecimiento econdmico en América Latina, esta investigaciére tamo objetivo
analizar el impacto del desarrollo financiero en el crecimiento econémico como impulsor
del crecimiento del Producto Interno Bruto (PIB) para cumplir con los Objetivos de
Desarroll o Sostenible (ODS) 0.luybdmsfasestLadol og
primera consiste en un analisis documental comparativo de los acuerdos y documentos de
la Organizacion de las Naciones Unidas (ONU) que sustentan la Agenda 2030 y las

Politicas de Inclusion Financiera en América Latina, ya que son kmasique estan
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vinculados a los indicadores de los ODS de la meta 8.10: fortalecer la capacidad de las
instituciones financieras nacionales. La segunda fase es un analisis descriptivo, estadistico
y de datos de panel con modelos transversales, de efectos fijos y de aefeatorios,
utilizando los datos del Banco Mundial (BM) disponibles en 2020. Se analiz6 el impacto
del nimero de sucursales de bancos comerciales por cada 100.000 adultos y el nimero de
cajeros autométicos por cada 100.000 adultos en ocho p&isgsrtina, Brasil, Chile,

Costa Rica, Ecuador, México, Peru y Urugudyrante el periodo 2062018. Los analisis

se realizaron en los paquetes Stata y Eviews. Se analiza la importancia del desarrollo
financiero asociado al nimero de sucursales de bancos ae®eycal nimero de cajeros
autométicos (variables proxy del desarrollo financiero) en el incremento del Producto
Interior Bruto real per capita y, por tanto, del crecimiento econémico en América Latina.
Ademas, se realiza un enfoque de analisis docuindatdas Politicas de Inclusion
Financiera porque los indicadores 8.10.1.ay 8.10.1.b de los ODS relacionan el nimero de
sucursales de bancos comerciales por cada 100.000 adultos y el nimero de cajeros
automaticos por cada 100.000 adultos (Naciones Ur2@48, p.41) con el crecimiento
econ- mi coo. La principal conclusi-n AEs q
i nfluye positivamente en el crecimiento
Hernandez, 2022)

El present e Opodunidades det negoaiol pard decndlogia de
monitoreo ambul.aress presentadaecal Departamentdp ae Ingenieria
Industrial de la Universidad Técnica Federico Santa Maria, ValpaChise Refiere el
autor que AEs un esfuerzo por determinar
tecnologia que se esta desarrollando en el Centro Avanzado de Ingenieria Eléctrica y
Electronica (AC3E). Dicha tecnologia pertenece a la linea deigeesin sobre Sistemas
Bi om®di cos y su desarroll o est8 I|liderado
trabajo de investigaci-n se enmarc: A En
Multidisciplinarias de la Universidad Técnica Federico Santa Maria objetivo es

establecer estrechos vinculos entre la academia y la industria, de manera tal que los
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estudiantes puedan adquirir las competencias necesarias para desenvolverse exitosamente
en el aspecto profesional 0. E I desaf?2o0 a
oportunidades de negocio que permitan transformar este desarrollo en un producto
comecializable. Entre los objetivos propuestos esta la descripcion de la industria asociada

a esta tecnologia y que comprende factores como oferta existente, perfil de cliente y
usuari oo. Se |l ev: a cabo nfAPor medi o de
satisfacer las necesidades de informacidén declaradas por la contraparte. Se clasifica la
tecnologia dentro de los dispositivos vestibles (wearables). El analisis de la industria
permite subclasificar a esta industria en dispositivos con fines exclusieamédicos y

con fines generales. La principal tendencia que marca a la industria de los dispositivos
con fines generales es su concentracion en grandes empresas y la necesidad de ampliar e
integrar nuevas funcionalidades. Se identifica la oportunidadalasotiacion entre una

gran empresa inserta en la industria y los desarrolladores de esta tecnologia como una
ventaja importante que permitiria acceder a elementos fundamentales como equipos de
venta con experiencia, canales de distribucién y economiascdé en la produccion.

Sin embargo, ante el estado actual de desarrollo de la tecnologia la recomendacion es
experimentar en el mercado chileno con el objetivo de definir los aspectos técnicos y el
modelo de negocio mas adecuado para una posteriointeinonal i zaci - no. Cc
ALa industria de | os dispositivos |l evabl e
impulsado por grandes empresas como Apple o Xiaomi. Las categorias que destacan son
los relojes y pulseras inteligentes. Los productsesssfuerzan para que estos dispositivos
penetren en el mercado. Algunos utilizan estrategias de desarrollo de producto que les
permite aumentar sus beneficios mientras que otros apuntan a estrategias de bajos precios
para la adquisicién de sus products. este mercado hay lugar para nuevas empresas

gue quieran irrumpir con ideas innovadoras, tal es el caso de Blocks y su reloj modular.

Sin embargo, los esfuerzos detras de estas acciones implican un alto nivel de recursos. El
fiel reflejo de ello es qugrandes empresas son las que lideran el mercado. Ante esta

barrera de ent.radao (Bravo, 2018)
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La presente investigacion tituladaAn 81 i si s del i mpacto de
por la banca privada, periodo 20eZ 0 2 Tesis para optar el Grado Académico de
Magister en Gestidbn Financiera y Administracion de Riesgos Financieros en la
Universidad Andina Sim-n Bol 2var, Sede Ec
variables que influyen en el otorgamiento de crédito eastigor la banca privada y
analizar si el volumen de crédito tiene un impacto en el crecimiento econémico del
Ecuador, en el period@007#2 02 1 0 . Para t al fin, AnSe con
volumen de crédito, depdsitos bancarios en la banca privada, precio del petroleo WTI,
remesas, Producto Interno Bruto, inversion extranjera directa, tasa de desempleo y tasa
activa referencial y sestima un modelo de vectores autoregresivos (VAR) y vector de
correcci-n de errores (VEC) con datos tri
variables que determinan el volumen de crédito en el largo plazo son: depdsitos, precio
del petréleo WTI, emesas, Producto Interno Bruto, inversion extranjera directa, tasa de
desempleo y tasa activa referencial. Adicionalmente, a fin de definir la relacion que existe
entre las variables se empleé la causalidad de Granger, donde se evidencia que existe una
cawsalidad bidireccional entre los depdésitos y el volumen de crédito y una causalidad
unidireccional desde el volumen de crédito hacia el Producto Interno Bruto y la tasa de
desempleoo (Prieto, 2022).

En | a t e analsis doinparativeadd las ciiéditos privados vs. puablicos en
Ecuador20122 01 6. Benef i ci Tesispgraaptarrelttitald prdfesiaha deo .
Ingeniera en Tributacion y Finanzas en la Facultad de Ciencias Administrativas de la
Uni versidad de Guayaquil . Los autores ref
termometro del desarrollo, bienestar o diremo de la economia. Una gran demanda de
cr®dito nominal puede I mplicar una deeact i\
i nvestigaci-n fue AAnalizar | os cr®ditos
para determinar diferencias y similitudes entre estos que permitan mejorar los niveles de
bi enestar del sistema financi eresdetiempd i | i z a

en un periodo comprendido entre el 2012 y 2016, se pudo encontrar que el volumen de
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crédito que otorgaba el sector publico no influia en la rentabilidad de las mismas. En la
banca privada, un aumento en el crédito conlleva a un incremento en la rentabilidad del
sector, mientras que un incremento en las provisiones para créditos, canliea

reduccion de la rentabilidad de los bancos. Implicaciones sobre los resultados son
discutidos en la propuesta a la vez que se dejan planteadas directrices para mejorar el
sistema financieroo. E I tipo de id@denestiga
fuentes de caracter fundamentada. De esta, se deriva la investigacion bibliografica y
hemerografica para obtener la informacidén necesaria del periodo a estudiar y cumplir con

los objetivos del trabajo. Se realizé propuestas para que el crédito puedsssaccesible

para los sectores que se les dificulta adquirirlo por no cumplir con los requerimientos de

|l as entidades bancari aso. Concluye que: 1.
y del sector privado, no se diferencian respecto a losfibars y la rentabilidad que han

obtenido los prestamistas, en el periodoZD121 6 6 no se cumpl e debi
del sector publico no se presenta una relacion significativa entre la cartera de crédito y los
rendimientos de los prestamistas desttor a causa de que el valor que comprende la
variable en estudio no es completamente representativa en los activos de los bancos
publicos y este monto no presenta un comportamiento estacionario a través del tiempo,
situacién que contrasta a la deltseprivado en donde la cantidad de dinero comprendida

en | a cartera de cr®ditos se diferencia
i nstancia ASe extrajo diversas teor2as rel
pudo destacar el importat e papel gue tiene el cr®dito e
Medi ante | a recolecci-n de informaci-n 0SE
el objetivo, se pudo conocer la situacidén en la que se encuentra la cartera de los bancos;
presentan unaendencia ciclica y no muestran valores ecuanimes, siendo mas
representativas las de crédito comercial y de consumo para las cuales se debe mantener en
reserva valores por cuentas incobrables q
(Quispe & Tello, 18).
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2.1.2.A nivel nacional

La tesis tituladai E | mar keting digital como opo
empresas que | e v eThedigpreseatada d la EBsaueleedmpcon®miays O .
Negocios de la Universidad Nacional de San Martin para optar la Licenciatura en
Administraci -n y Gesti-n Empresari a. Ref i e
del grupo por las redes sociales actualéasyemergentes empresas, nos ha llevado a
abordar este documento, referido al marketing digital, revelando la importancia de esta
herramientaen empresas que venden a otras empresas. Buscando de esta manera ampliar
nuestros conocimientos, preparandonos para desempefiarnos laboralmente en el mercado
actual o. Presenta en un principio AEI mar |
una mejo y perfecta comprension del texto. Luego el estudio especifico realizado, en
cuanto a la utilizaciébn de estas herramientas y su importancia como oportunidad de
negocio para empresas, muy recientes e interesantes del siglo XXI, las empresas negocio
anegopt 0 0. Trabaj- ACon una muestra de empr es
al equipo tener una vision completa y real para el estudio e investigacion del caso. En
lineas generales, el marketing digital evoluciona dia a dia, surgiendo nuevas herramientas
y usos constantementeo. Refieren que AVi vi
de hacer negocios se desarrolla con mucha rapidez, siendo hoy un pilar indispensable en
estos, lo digital. Por lo que es muy importante para estas empresas emergentes, |
utilizacion correcta de las herramientas digitales, y de los recursos a su alcance para
realizar el marketing digital necesario para lograr la diferenciacion en el mercado
objetivoo (Alvarez & Schubert, 2020)

La presente tesis titulaiaEf ect o de | os cr ®di tos finan
|l a Empresa Soluciones & Log?2st i class patae | Nor
optar el titulo profesional de Contadora Publica presentada a la carrera de Contabilidad y
Finanzas de la Facultad de Negocios de la Universidad Privada del Norte. Se desarrollo

con |l a finalidad de f#fnDet er msemBrentabilidacedeect o
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|l a empresa Soluciones & Log?2sticas del Nor
y 2018 donde en el periodo 2017 solo trabajaba con recursos propios y en el periodo 2018
accedio6 a créditos financieros que le sirvieron para compra de una unidad detiEgnsp

como capital de trabajo. Para ello se analizo los estados financieros de ambos periodos (el
estado de situacion financiera y el estado de resultados) que luego de las comparaciones

y los calculos de ratios realizados podemos determinar que la engwkgiones &
Logisticas del Norte SAC incremento su rentabilidad de S/ 22,916 en el 2017 a S/ 39,069
en el periodo 2018 | o que equivale a un i
compar - ALa hip-tesis con | osquerlescraditdasad o s
financieros si afectaron positivamente en la rentabilidad de la empresa Soluciones &
Log2sticas del Norte SACO. Concl uye gue,
positivamente en la rentabilidad de las empresas, siempre y cuando cen yddra

mej orar | a gesti-n comercial vy financiera

La investigacion tituladafi L 0 s cr®ditos financieros
rentabilidad de | a MYPES afili adesispam APEM
optar el titulo profesional de Contador Publico presentada a la Escuela Profesional de

Contabildiad de la Facultad de Ciencias Econdémicas de la Universidad Nacional de San

Martin-Tar apot o. Su objetivo f ue itdsDimahcerosyi nar |
rentabilidad de | as MYPES de Tarapoto, afo
investigacid correlacional, con una muestra en estudio de 57 MYPES. Para el recojo de

l a informaci-n se aplic: l a t®cnica de | a
resultados indican que, AfLos factores del

valoracionpositiva de 51.6 %; y la dimensién gestion del crédito con 70.2 %; y la
dimensién aspectos contables de 33.0 % y el nivel de rentabilidad de las MYPES es bajo,
con una valoracion positiva de 16.0 %, y la dimension retorno del capital con 19.3 % y la
dmens - n rendi miento con 12.7 %0. Concluye,
entre los créditos financieros y rentabilidad de la MYPES de Tarapoto, afio 2018,

evaluados con la prueba de chi cuadrado, donde el valor calculado (X2c =12.00) es mayor
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al valor tabul ado (X2t =3.325) vy la signi
Cosme, 2020).

La tesis tituladdi Cr edi t os financieros y rentabil
del Agricul tor TBelipara bptamdb tituoeprpiiestonal de Contador
Publico en la Escuela Profesional de Contabilidad de la Facultad de Ciencias
Empresariales de la Universidad Sefior de Sipdimentel. Se realizé con el objetivo de
ADeterminar el n icréditbs Fidamcierosey & cendimientoede tlar e
organi zaci -n EI Mol i no del Agricultor SAC
empled la indagadn correlacional, disefio no experimental. Como muestra y poblacion
se considero6 a la sociedad El Molino del agricultor SAC, cuyo elemento de analisis fue el
area de contabilidad y Gerencia, las metodologias empleadas fueron la entrevista y
examen documeal, puesto que la herramienta situada fue la guia de la entrevista y la
pauta de la investigacion de los documentos, de donde los resultados primordiales fueron:
Del estudio de los ratios de rendimiento (tablas de estudio de razones) se pudo corroborar
gue la organizacion no es rentable; con la aplicacion del ROA se confirmé que la entidad
posee un rendimiento del 0.5%; el segundo indicador ROl nos muestra un resultado
negativo lo que significa que la sociedad podria estar perdiendo dinero y por ultimo con
la rentabilidad financiera nos muestra un resultado mindsculo que por cada sol destinado
se produce tan sol o s/ 0.05 de beneficiood
correlaci-n entre cr®ditos financicleyp os vy
gue: 1. ASegw%wn | a entrevista realizada y a
créditos bancarios se adquirié informacién que la empresa trabaja con la gran mayoria de
bancos y alguna de las cajas (BCP, BBVA Continental, PichineamdiB3 Caja Piura), de
los resultados obtenidos mediante la entrevista se hallé que la empresa no tiene en cuenta
un planeamiento para adquirir un financiamiento ni tampoco para la utilizacion de estos.

Asi mismos se determino que el nivel de los crédisode un 65.36% del total del pasivo,
es decir | a empresa est8 m8s en manos del

los estados situacionales mediante técnicas de examen financiero se pudo encontrar lo
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siguiente: segun ROA la empresa tiene una rentabilidad de 0.5 % (debe ser superior a 5%),

el resultado del ROI es negativo es decir la entidad puede estar inutilizando capital y la
rentabilidad financiera es 0.05 céntimos por cada sol invertido. Se ohsergtan
aumento de pasivos es decir | a empresa est
nivel de relacién se pudo comprobar que si existe relacién entre ambas variables. Para lo
cual para rentabilidad econémica su nivel de relacion fue de 0.d&cesmuy débil y

para rentabilidad financiera de 0.409 es d

La tesis tituladai E | proceso de otorgamiento de
clasificacion crediticia del deudor en la empresa de bienes y servicios para el hogar
S.A.C,, Iquitos, period® 0 1. 8ésis para optar el titulo profesional de Licenciado en
Administracion en la Escuela Profesional de Administracion de la Facultad de Ciencias
Empresariales de la Universidad Privada de la Selva Peruguiétos. Su objetivo fue
ADet er mi narntrd paocesoede atargamiento de crédito con la clasificacion
crediticia del deudor en la empresa de Bienes y Servicios para el Hogar S.A.C. lquitos
Periodo 20180. La investigaci- -n ASe funda
variable (V1) Proceso de otorgamiento de crédito y otra (V2) Clasificacion creddicia d
deudor en la empresa de Bienes y Servicios para el Hogar S.A.C. Investigacion
cuantitativa de tipo correlacional, no experimental, utiliza ficha de cotejo para recoger
evidencias en 95 expedientes el cumplimiento del proceso de otorgamiento de crédito y
utiliza el analisis documental para clasificar deudores crediticios, normal, deficiente y
dudoso /| p®r di dao. Se evidenci a AL a confi
programado SPSSv25, segun el-K0 = 0,8345 bueno y juicio de expertos de 83% en
pronedi o buenoo. Concluye que, AExI st e rel
otorgamiento de crédito con la clasificacion crediticia del deudor en la empresa de Bienes
y Servicios para el Hogar S.A.C., IquitoReriodo 2018, probado con el estadistico chi
cuadrado segunehpal or = 0.000 I de nivel de signif

39



Enlatesistitulada | mpact o del c¢cr®dito financiero
una revi si - n .dlesis presentadatada Fatultad a@e Ingenieria de la
Uni versidad Tecnol -gica del Per Y. Refiere
financieros debido a la falta de liquidez para desarrollar sus actividades econdémicas y
productivas&~.o, Peaai todblj embvo del trabajo f
relacionada con los créditos y su influencia en el desarrollo empresarial. Asimismo, lo
objetivos especificos fueron resumir las fuentes relacionadas con el impacto de los
créditos en el sector agroindustrial y comercio internacional. Y, el segundo objetivo fue

resumir la informacion relacionada con las politicas publicas y los planes de

financi amiento de cr®ditos en | as empresaso
pl anteada corresponde AaC-mo influye el U s
La metodolog2a wutilizada fue flLa d&mitei si n
recopilar fuentes relacionadas a un tema p
resultado del trabajo ADemostr:- que el cr®

e incrementa el volumen de produccion permitiendo ingresar a melicégimacionales.

Sin embargo, algunas empresas no utilizan el crédito de manera eficiente, debido a la falta
de cultura financiera o barreras financi
positivamente en las empresas, debido a su funcion como mexdipiti interno, mejora

las actividades en el comercio internacional y permite la creacion de proyectos de
innovacion. En consecuencia, gracias al crédito las agroindustriales y exportadores se
desarrollan, crecen y compiten en el mercado. Adicionalmknfegrticipacion de los
gobiernos es vital para el acceso a créditos mediante las politicas publicas y planes de
mejora permitiendo a las empresas mejorar su productividad y posicionarse en el
mercadoo (Moreyra & Ortiz, 2020) .

La i nvest i gleermnantestdel acuelscaactréditdgide las familias del
di strito de .UTCaisparaodptarceltitdlo derecbromista en el Departamento
Académico de Ciencias Econdémicas de la Facultad de Ciencias Econémicas y

Admini strativas de | a Universidad Nacional
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encontrar las variables que influyen para el acceso a crédito, con ello podremos saber en
cuanto influyen para que |l as familias pued
gue ALa mayor2a de jefes de hogastddengon f e me
del rango de edades entre los 26 a 35 afios, el nivel de educacion es de superior completa,
estado civil casado, el numero de miembros de familias que conforman son 3, el nivel de
ingreso esta entre el rango de 200 a 1,500 soles, las familersesi facilidad de acceso

a crédito, las entidades financieras con las que trabajan la mayoria de ellos son con otras
gque no fueron mencionadas en la encuesta como: Tumi, CrediScotia, Efectiva,
Compartamos, Juntos, Cooperativa Tocache, Mi Banco, Bamtm€@atal; y el plazo que

ellos solicitan en su mayoria son de 1 afio y 6 meses. Estos resultados nos ayudan a poder
analizar |l o gque queremos investigar y as?
Concluye que: 1. ALos paccepoaicrpditd de Bs falmdiase r mi r
del di strito de Castillo Grande son | as si
ALos niveles de ingreso promedi o mensual 0
son los siguientes: 1 = De 200 a 1500sdke= De 1501 a 3000 soles, 3 = De 3001 a 5000

soles, 4 = De 5001 a 7000 soles, 5 = De 7001 a 10000 soles, teniendo en cuenta estos
niveles, los resultados refieren que son 90 jefes de hogar que se encuentran en el primer

ni vel de 200 dnivel®ducative dellas fandilias dal distriioEle Castillo

Grande son los siguientes: 1=Primaria completa, 2=Primaria incompleta, 3=Secundaria
completa, 4=Secundaria incompleta, 5= Superior completa y 6= Superior incompleta,
teniendo en cuenta estos nigleon respecto al nivel educativo los resultados muestran

gue un total de 56 jefes de hogar de las familias tienen el nivel educativo de superior
completa; mientras que por el lado de la independencia o no laboral, los resultados dieron

gue los jefes dedgar de las familias del distrito de Castillo Grande Si tienen facilidad de
acceso a cr®dito representados por un t o
estadisticas de significacion individual, con los datos de la encuesta, se definié el modelo
Prolit como el méas apropiado, siendo el modelo mas significativo y que mejor se ajusta a

los datos, ya que el comportamiento del ACCE en términos de probabilidad esta explicado
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en un 65.82% por el nivel de ingreso y nivel educativo. Asi como también indicadores
estadisticos, como el McFadders®uared (0.658213), LR statistic (9.509104) y Log
likelihood (-80.41975) mas altos y los estadisticos Akaike info criterion (1.303434),
Schwarz criterion (1.370278) y Hann&uinn criterion (1.330593) mas bajos en

comparaci-n con otros model os de elecci - -n
2.1.3.A nivel local

El trabajo de investigaciéon titulad L a s fuentes de financ
crecimiento de las Mypes del sector carpinteria y metahecénica de la ciudad de
Huancavelica afio 201%. Tesis para optar el titulo profesional de Licenciado en
Administracion en la Escuela Profesional de Administracion de la Facultad de Ciencias
Empresariales de | a Universidad Nacional
conocer ¢De qué manera skac®nan las fuentes de financiamiento y el crecimiento de
las MYPEs del sectararpinteria y metalmecanica de la ciudad de Huancawvelia
2019?20 EI objetivo gener al fue: ADet er mi neé

de financiamiento y el crecimiento de las MYPEs del sector carpinteria ymetahica

de la ciudad de thincavelicdia o 20190 . utiliz- fiLa estad?2:
con el estad2stico para correlaciones #fro
de correlaci-n de Aro de Pearson es r= 0, 8

la contratacion de la hipétesis hann empleado el estadistico de t de Student de los
resultados a los que se llegaron muestran el rechazo a la hip6tesis nula, y la aceptacion de
la hipétesis alterna donde se manifiesta que: Las fuentes de financiamiestézisean

de manera significativa con el crecimiento de las MYPEs del sector carpinteria y

metalmecanica de la ciudad de Huancavéligaf o 20190 (Meza & Pefar

La presente investigacion titulada,Re |l aci - n del comerci o
funci -n comercial de | as MI PYMESTesissparh a pr o

optar el titulo profesional de Licenciado en Administracion en la Escuela Profesional de
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Administracioén de la Facultad de Ciencias Empresariales de la Universidad Nacional de
Huancavelica. AFue desarroll ada en | a Proyv
gue existen deficiencias en la aplicacion del Comercio Electrénico en la Funcion
Comercial de las mipymes de la provincia de Huancavelica 2020, ello en consecuencia
repercute en la rentabilidad y competencia empresarial. se realizé la investigacion usando

el método cientifico, siendo una investigacién no experimental, la poblacién68e 51
mipymes y la muestra fue 72 mipymes de la provincial de Huancavelica, fue realizada con

| os propietarios de | as mipymeso. AUt T |1z
encuesta y el instrumento un cuestionario. La prueba de hipétesis fue al 9%f#tacon
significancia de 0.05. Se utiliz6 para tal fin el test de Rho de Spearman de acuerdo a la
prueba de normalidad. Asi mismo se llego a las siguientes conclusiones; a) De acuerdo a

la hipbtesis general formulada, luego de la prueba observamos el vatobdbilidad (P

= 0,000 Sig.), se observa qQque es menor que
se rechaza la hipotesis nula y se acepta la hipotesis de investigacion. Esto nos permite
concluir que para el 95% de confianza, el Comercio Elaecodtiene relacion alta y
significativa con la Funcion Comercial en las MIPYMES de la Provincia de Huancavelica

2020. b) De acuerdo a la primera hipoétesis especifica formulada, luego de la prueba
observamos el valor de probabilidad (P = 0,000 Sig.), esomgue el nivel de
significancia (U = 0.05), se rechaza | a

i nvestigaci - -no. Concluye que, APar a el 95¢
en su dimensién Telecomunicaciones, tiene relacion alta y sigivdicadn la Funcion

Comercial en las MIPYMES de la Provincia de Huancavelica 2020. c) De acuerdo a la
segunda hipotesis especifica formulada, luego de la prueba observamos el valor de
probabilidad (P = 0,000 Sig. )=00%seradwmzaor qu
|l a hip-tesis nula y se acepta |l a hip-tesis
el 95% de confianza que, el Comercio Electronico en su dimension Transacciones
Monetarias Electronicas, tiene relacién alta y significativa cdrutecion Comercial en

|l as MIPYMES de | a Provincia de Huancavelic
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Enlatesistitulada Cost os de productos ecol -gicos
en | a Direcci-n de Producci-n del Gobier
Presentada a la Escuela Profesional de contabilidad de la Facultad de Ciencias
Empresariales de | a Universidad Nacional
existen diferentes productos de consumo que las personas de la localidad de Huancavelica
consumen pero ¢En qué se diferencian los productos ofertados y consumidos?, es ahi
donde destacan los qauctos ecologicos que se diferencian por el precio, calidad,
componentes naturales entre otros que son elaborados y producidos de manera natural,
pero se ha observado que actualmente la mayoria de los consumidores consumen
productos sintéticos y artifides, sin considerar estandares de calidad, con aditivos
quimicos y preservantes; y los que copan el mercado local carecen de autorizacion
sanitaria, sin fecha de produccién y fecha de vencimiento, existiendo en su mayoria poco
control y fiscalizacion porarte de las autoridades de turno debiendo partir de la Direccion
de Produccion del gobierno Regional, la Municipalidad Provincial de Huancavelica,
Indecopi entre otros combatir la informalidad de su produccion, algunos productos son
atractivos a la vistagro en el fondo ni siquiera cumplen con el contenido minimo del
producto elaborado, diferenciandose los componentes descritos en la etiqueta del
contenido en si del producto, pocos cumpl e
determinar la manermen que los costos de los productos ecoldgicos se relacionan con la
gestion del emprendimiento en la Direccién de Produccién del Gobierno Regional de
Huancavelica, 20190. ALa poblaci-n y mues
trabajadores de la Direidn de Produccion del Gobierno Regional de Huancavelica
basados en sus afios de experiencia, la gestién y control de la produccion local, a quienes
se |l es aplic- el cuestionario validadoo. U
y el estadistic. Los resultados del trabajo de campo, muestran que la mayoria de los
trabajadores opinan que los costos de los productos ecoldgicos de materia prima, mano de
obra y gastos administrativos estan entre regular y bajo, y que la calidad de dichos

productos sté entre regular a alto destacando por sus propiedades alimenticias por ser
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elaborados y producidos de manera natural, siendo una oportunidad de negocio para el
emprendimiento dotados de una buena gestion de oportunidades, gestores preparados y
con experiencia enfocados hacia un cumplimiento normativo y orientado a la satisfaccion

del consumidor de una variedad brillante de productos ecoldgicos de calidad que mejoren

la salud, condicion fisica y mental de las personas consumidoras de la localidad de
Huancavelica, sustentados en un proBlecto d
trabajo de campo y | a prueba de hip-tesis
costos de los productos ecoldgicos se relacionan alta (,711) y significativamente (,000)

con la gestion del emprendimiento en la Direccién de Produccion del GoBiegmmnal

de Huancavelica para el per2o0do 20190 ( Mor

La investigacion tituladafi Conoci mi ent o para constituli
emprendimiento empresarial en estudiantes de Educacion Basica Alternativa Avanzado
de una Institucién Publica, Marconai 2 0 1. Piesentada al Programa de Segunda
Especialidad de la Facultad de Ciencias de la Educacion de la Universidad Nacional de
Huancavelica para optar el titulo profesional de segunda especialidad en andragogia
Educacion basica Alternativa. Tuvo por finalidaddDet er mi nar l a rel ac
variables considethas en el estudi oo. Se fADesarroll
investigacion de tipo basica tuvo como finalidad incrementar el conocimiento sobre la
tem8tica considerada, el ni vel de |l a i nv
Consider6comopdbaci - n AAl total de estudiantes de
157 estudiantes. La muestra considera a 110 unidades de andlisis las mismas que fueron
el egidas mediante el muestreo probabil 2sti
f u e r oalistdide rprocedimientos para evaluar el conocimiento para constituir una
microempresa y un cuestionario para medir el emprendimiento empresarial. Se utilizé el
criterio de normalidad de Kolmogoro8mirnov prueba que orienta a usar la correlacion
deRhode Spear mano. Los principales hall azgo:c
de rs=0,608 lo cual significa un nivel de correlacién positiva moderada. Por lo tanto, se

puede concluir que a mejor conocimiento para constituir una empresa mejor
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emprendimiento empresarial en los estudiantes o viceversa es decir que a un buen nivel
de emprendimiento empresarial le corresponde un buen conocimiento para constituir una

empresao (Roque, 2020).

Enlatesistitulada Acceso a | os microcr®ditos y n
Mypes, en | a | ocali dad drlesisHdrasantadagpsara dptarcela , p €
titulo profesional de Licenciado en Administracion en la Escuela Profesional de
Administracion de la Facultad de Ciencias Empresariales de la Universidad Nacional de
Huancavelica. Refiere | #dos@btenideseqel tabajple ac u
investigacion respecto a los Microcréditos y Niveles de Competitividad de las MYPES e
la localidad de Huancavelica, podemos mencionar que existe una correlacion positiva
entre estas dos variables, lo que permite establecer que los microcréditos son parte esencial
para determinar los niveles de competitividad en los micro negocios ddelantes
Mypes de |l a |l ocalidad de Huancavelicao. E I
acceso a los microcréditos y los niveles de competitividad, en la localidad de
Huancavelica, asimismo considerando los objetivos especificos que se tanietmnta,
para el trabajo de investigacidn, estas relaciones especificas fueron considerar las metas
de desempefid y las metas de produccion como indicadores de la variable de microcréditos
y los niveles de competitividad y desarrollo, eficiencia en l@igeidon de autoempleo y
la oferta de productos y mejora de la rentabilidad como indicadores de la variable niveles
de competitividado. Refieren | os tesistas
observacion, la entrevista y basicamente la apicage un cuestionario como lo es la
escala de Likert, que nos permitié6 obtener resultados muy importantes que nos servira
para establecer las acciones o estrategias, para que los micro negocios en la localidad de
Huancavelica puedan mejorar en su dedarretondmico ademas de establecer una
mejora en | a calidad de vida de eso0os mic
met odol og?2a de investigaci- -n, que AConsi de
investigacién activa y dinamica, tiene como fidad primordial la resolucién de

problemas practicos inmediatos en orden de transformar las condiciones del acto didactico
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y a mejorar la calidad educativa, el propdsito de realizar aportaciones al conocimiento
tedrico es secundario. Ademas, se consider6 dentro de la metodologia el nivel de
investigacion que en este caso se utilizo el nivel de investigacion correlacioralsqae

encontrar una relacion entre las dos variables, materia de investigacion como son el acceso

a los microcréditos y los niveles de competitividad, el disefio de investigacién utilizado
fue el No Experimental 0. Pr e#ieractéditoslydds r es u
niveles de competitividad es de 0.686, la cual resulta ser positiva, es decir a medida, que
mejora El Acceso a los Microcréditos, mejora Correlativamente los niveles de
competitividad. Por lo tanto, queda comprobada la Hipétesis @afetnvestigacion y

se rechaza la Hipdtesis nula. La relacion encontrada entre la variable acceso a los Micro
créditos y la mejora de los niveles de niveles de competitividad son de 0.630, la cual
resulta ser Positiva, es decir a medida, que se mejacaedo a los Micro créditos de los

micro negocios en el mercado local, mejora Correlativamente la mejora de los niveles de
niveles de competitividad. La relacion encontrada entre la variable acceso a los Micro
créditos y la mejorar la eficiencia de loscnoi negocios en la generacion de auto empleo

es de 0.528, la cual resulta ser Positiva, es decir a medida, que se mejora el acceso a los
Micro créditos de los micro negocios en el mercado local, m€joreelativamente la
eficiencia de los micro negocioee | a generaci -n de auto empl
ALa relaci-n encontrada entre | a variable
rentabilidad es de 0.537, la cual resulta ser Positiva, es decir a medida, que se mejora el
acceso a los Micro créds de los micro negocios en el mercado local, mejora
Correlativamente |l a rentabilidado. Concl u
encontrada entre la variable acceso a los Micro créditos y la mejora de los niveles de
niveles de competitividad es dé&80, la cual resulta ser Positiva, es decir a medida, que

se mejora el acceso a los Micro créditos de las MYPES de la localidad, mejora
correlativamente la mejora de los niveles de niveles de competitividad. Por lo tanto, queda
comprobada la Hipotesisespe f i ca de I nvestigaci-n y se

i La rel aci -n encontrada entre | a variabl e
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eficiencia de las MYPES en la generacion de auto empleo es de 0.528, la cual resulta ser
Positiva, es decir a medida, que se mejora el acceso a los Micro créditos de las MYPES
de la localidad, mejora Correlativamente la eficiencia de los de las MYPES en la

generacion de auto empleo. Por lo tanto, queda comprobada la Hipoétesis especifica de

l nvestigaci-n y se rechaza | a Hip-tesis nu

La tesis tituladah Es p2ri tu emprendedor y |l a <c¢crea
empresas en las estudiantes de la carrera profesional de educacion inicial intercultural
- Instituto de Educacién Superior Pedagogico PubliGcoHu a n ¢ a v €ekis para o .
optar el Grado Académico de Maestro en Ciencias de la Educacion presentado a la Escuela
de Posgrado de la Facultad de Educacién de la Universidad Nacional de Huancavelica. El
trabajo de investigaci-n tuvoentecchespirifor op: - s
empremledor y la creacidon de micro y pequefias empresas en las estudiantes de la Carrera
Profesional de Educacion Inicial Intercultural en el Instituto de Educacion Superior
Pedag-gico P%blico de Huancavelica en el
basco y de nivel descriptivo correlacional, ya que ha buscado describir y establecer la
relacion entre las variables de estudio (espiritu emprendedor y creacion de micro y
pequefias empresas) utilizdndose para ello el disefio transversal correlacionalj&e traba
con una poblacién de 161 estudiantes que cursan la Carrera Profesional de Educacién
Inicial Intercultural en el Instituto de Educacion Superior Pedagdgico Publico
Huancavelica en el periodo 2617 guedando conformada la muestra por 114 de ellos, a
quienes se les aplicé un cuestionario para medir su espiritu emprendedor y otro
cuestionario para medir su capacidad para
AMedi ante el procesamiento, an8lisis e int
existe una relacion alta y significativa entre el espiritu emprendedor y la creacién de micro
y pequefias empresas; obteniéndose un coeficiente de correlacion r de Pearson de 0,915y
un t- student calculado de 24,00 y un $tudent tabulado de 1,66. Cormmo=24,00 >
Tt=1,66 se puede sefialar que a un alto espiritu emprendedor le corresponde un nivel alto

de creaciéon de micro y pequefias empresas, y en su defecto, a un bajo espiritu emprendedor
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|l e corresponde un nivel bajo de creaci - -n ¢
A 1) Se determina que existe una relaci-n
de micro y pequefias empresas al haberse obtenido un coeficiente r de Pedu@bh, de

lo que da paso a afirmar que el espiritu emprendedor se relaciona significativamente con

la creacién de micro y pequefias empresas en las estudiantes de la Carrera Profesional de
Educacién Inicial Intercultural en el Instituto de Educacion SupPedagogico Publico

- Huancavelica en el afio 2017, quedando validada la hipétesis general al haberse obtenido

un Tc= 24,00 > Tt= 1,66. 2) Se determina que existe una relacion alta entre las cualidades
personales y la creacién de micro y pequefias empresasesse obtenido un coeficiente

r de Pearson de 0.806, lo que da paso a afirmar que las cualidades personales se relacionan
significativamente con la creacion de micro y pequefias empresas en las estudiantes de la
Carrera Profesional de Educacion Iniciakercultural en el Instituto de Educacion

Superior Pedagogico PublicoHuancavelica en el afio 2017, quedando validada la

hi p-tesis general al haberse obtenido un T

2.2. BASES TEORICAS

2.2.1.Control interno

AEI te®r®dnbo proviene del |l at2n 6Credit
confianza es la base del crédito, aunque al mismo tiempo implica un riesgo. El Crédito sin

|l a confianza es inconcebible, cr®dito es ¢

La operacion de crédito puede definirse como: la entrega de un valor actual, sea
dinero, mercancia o servicio, sobre la base de confianza, a cambio de un valor equivalente
esperado en un futuro, pudi endo exiestir a
2005, p . 7) . Asi mi s mo, el cr®dito financi
existe una obligacidbn especifica de reembolso durante un periodo de tiempo,

generalmente, con intereses. El crédito se concede para financiar gastos de consumo e
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inversi-n y transacciones financieraso (Gr
proviene del verbo |l atino 6Creer6 y se r1el
altimo elemento no estad presente, no es posible que oferentes y detemriian

financiamiento puedan sostener una relaci
2.2.1.1.Clasificacion del crédito

El crédito podemos clasificar en: por su naturaleza, por la calidad de las cosas en
gue consiste la prestacion, por el vencimiento, por las personas, por la garantia y por el
objeto o la finalidad. Las cuales se presentan en la siguiente Figura 1, &iasifidel
Crédito:

Figura 2

Clasificacion del crédito

Propio
Par su naturaleza
Necesario
= Natural
Por la calidad de las cosas en
que consiste la prestacidn .
Monetario

A corto plazo

A =
. - { A largo plazo

Por el vencimiento

Denunciable
En plazo No denunciable

Publico
Por las personas
Privado

Directo
Personal
Aunado a un tercero

Por la garantia

Mobiliario
Real Inmobiliario
De o
il De g:ag resa
Por el objeto o la finalidad De i S et Popular 2
Praductiva De hacienda
Agricola

De posesion

Nota.Informacion obtenida d@el Valle, 2005, p. 10)
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2.2.1.2. Financiamiento

ElI financiamiento AEs un motor 1 mportan
permite que las empresas y personas puedan acceder a los recursos para llevar a cabo sus

actividades, planificar su futuro, expandi

Figura 3

Financiamiento por condicion laboral

(porcentaje de la poblacion adulta)

68%
58%
46% 46% [
No estudia ni tiene  Soclo estudiante Trabajo informal Trabajo formal
trabajo

Nota Financiamiento por condicion laboral, 2018. Fuente. (Graf, 2021, p. 15).

2.2.1.3.El sistema financiero

ACanali za | os recursos de capital der i

de reducir de manera importante los costos de transaccion e informacién asimétrica. Se
hace claro entonces, que la intermediacion financiera es necesaria y de vital icigoportan
para la economia, para el apalancamiento y el crecimiento de la industria, asimismo, se
debe tener en cuenta que es un mercado imperfecto gracias a las externalidades aun

presentes, y por esto debe ser regul adoo

ElI sistema financiero fiDebe desempefar

y en su canalizacion eficiente, a fin de financiar la inversion y la innovacion tecnolégica
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y facilitar el acceso al financiamiento de los diversos agentes productivos, en particular

de | as pequefYas y medianas empresas (pymes
2.2.1.4.Proceso deotorgamiento del crédito

Podemos apreciar el proceso de otorgamiento del crédito y la cobranza y

recuperacion.

Figura 4

Proceso de otorgamiento del crédito

Promotor | _ | Propuestade Promotor
de campo crédito ; de campo
' .. | Promocién ? ES
i Prospeccion = | €
: o =
Analista S|
Microempresa Negar = de = Aprobar
crédito

1 gz —» | Microempresa
Montos 5
mayores 3
Clientes de Comité de = Clientes de
bajos < créditos —> bajos
ingresos ingresos

l
Nota Informacion obtenida de Nivin, 2018 (Como se citdé en Sanchez et al., 2021, p. 12).

2.2.1.5.Financiamiento formal vs informal

E financiamiento for mal ARSucede cuandc
un crédito bancario, tarjeta de crédito, crédito Fonacot o algun crédito de vivienda con
Infonavit, Fovissste u otra institucion financiera regulados o supervisados por alguna

et i dad del Gobierno, que brinde seguridad
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ElI financiamiento infor mal ASucede cuar
instrumentos que no estan regulados o supervisados por alguna entidad del Gobierno, lo
cual no brinda seguridad a las personas usuarias. Estos instrumentos de crédito pueden
ser:una caja de ahorro del trabajo o de conocidos, una casa de empefo, sus amigos,

conocidos o sus familiareso (Graf, 2021).
2.2.1.6.Mercados de crédito Mype

ElI mercado de cr®ditos se encuentra seg
tamafo atienden segmentos de poblacion de mayores ingresos cuyo riesgo de crédito es
menor, mientras que entidades de menor tamafio (en su mayoria entidades no bancarias)
atierden segmentos de la poblacién de bajos ingresos ligados al sector informal y con

poco o nulo historial crediticio.

Esa diversidad de deudores fiSe refl eja
interés. Por otro lado, cuando un cliente ingresa al sistema financiero o tiene poco historial
crediticio, las entidades suelen cobrar altas tasas de interés, debidoaifdgratacion
exi stente para determinar adecuadamente su
et al., 2021, p. 15).

2.2.1.7.Inclusién financiera para acceso al crédito

La inclusi-n financiera AEs una pol 2tic
el sistema financiero como un instrumento para ampliar las posibilidades de ahorro y
consumo Yy, a la vez, mejorar el aprovechamiento de los talentos empresariales y las
opottunidades de inversion. De esta manera, la inclusion financiera permite al sistema
financiero responder a las distintas y heterogéneas necesidades de financiamiento de las
empresas en | as di ferentes =etapas del pr
Titelman, 2018, p. 17).
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2.2.1.8.Tasas de interés vs. Costo del crédito

Las Tasas de inter®s vs. Costo del Cr ®c
que reflejan el costo del crédito, son muy heterogéneas, debido a las diferencias en los
costos operativos y al riesgo de crédito de los distintos mercados a los quendtiende
entidades del sistema financierodo (S8nchez
por cuatro el ementos: AEI costo de fondeo
gastos operativos, la compensacion por el riesgo de impago (egtevalas provisiones
requeridas ante el posible deterioro de la cartera crediticia) y un margen de ganancia (el
cual redit¥a al capital i nvertido por | as
2021, p. 11).

2219 Programa AReactiva Per %o

El gobierno de Perd, mediante decreto supremo crea el programa reactiva Peru
s-l o para | as empresas as? tenemos: NCr ®e
Naci onal para |l a Continuidad en | a Cadena
PERDOG) ,ne ppuobjetda garantizar el financiamiento de la reposiciéon de los fondos
de capital de trabajo de empresas que enfrentan pagos y obligaciones de corto plazo con
sus trabajadores y proveedores de bienes y servicios, a través de un mecanismo que
otorgue lagarantia del Gobierno Nacional a los créditos en moneda nacional que sean

colocados por | as Empresas del Sistema Fin

Que, el estado asume un rol protagénico frente a la situacién y coyuntural de Covid
19 en nuestro pa2s priorizando awn el finasa
la mayor vulnerabilidad de las empresas mas pequefias (microempresas), producto de la
situacion de emergencia generada por el COID resulta necesario priorizar el
financiamiento del Programa OREACTI VA PERE
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AEnf oc8ndol o principal mente hacia dichc
ha previsto el otorgamiento de mayores montos maximos de créditos en relacion a sus
ventas, comparado con empresas de mayor tamafo, asi como la incorporacion de
condiciones maiexibles que permitan ampliar el nUmero de microempresas beneficiarias
del Pr ogr ama é020HF, 2020,.p.28). A 124

De los parrafos anteriores en nuestra calidad de investigadores analizamos que
dicho apoyo del programa reactiva Per( es solo para las empresas, mas no asi para los
comerciantes, empresarios del dia a dia y sobre todo dar un verdadero apoyo a los
estudiants que apoyan a sus familias, en este caso a los egresados de la carrera de
Contabilidad de nuestra Universidad Nacional de Huancavelica

2.2.1.10. Administracion del riesgo crediticio

Administraci -n del riesgo crediticio re
cartera, es definido por Torres (2005) como la probabilidad de que los deudores de la

entidad financiera incumplan con sus oblig

Por otra parte, i EI riesgo mor al ocurr
dinero por parte de los ahorradores, toma un gran riesgo debido a su alto rendimiento,

situaci-n a |l a que ser2a averso si el dine
2.2.1.11. Restricciones de acceso al crédito

Las restricciones de accescat ®di t o para | as empresas i
menor acceso a crédito por parte de las pequefias y medianas empresas podrian
relacionarse. con los requisitos que solicitan los intermediarios financieros: Como
obstaculos para solicitar un crédito sediarla necesidad de presentar garantes (Obokoh,
Monday y Ojiako, 2016), la falta del historial crediticio y carencia de contabilidad
desarrollada, las caracteristicas del solicitante del cré&ditoo su analfabetismeel bajo

entendimiento de las condicies del crédito y la falta de informacion (Ualikhanovich,

55



Tasybayevich, Begimbayevna, Erikovha y Mamlenovna, 2014). Entonces, las
restricciones de crédito podrian deberse a la falta de colaterales o un flujo claro de
recur sos, l o cual afectar2za de manera | mpc
10). Seaprecia que existen barreras de acceso al crédtio a estudiantes egresados

universitarios de la carrera de contabilidad.

Segui dament e, ALas barreras, de acceso
encuentran: activos para ofrecer como garantias (Cull, Derrgii; & Morduch,
2007); 59 costo elevado de los créditos especializados, como el microcrédito, y la
capacidad de pagde las Mipyme (Figueroa, 2016); «la escasez de recursos de los
solicitantes de créditos, [...], la disposicién a pagar, la pérdida de confianza de las
entidades financieras, las fluctuaciones del mercado» (Valencia, 2010, p. 130), entre
ot raso (tdCeo Baorerasetal.,2021, p. 194).

Basados en el andlisis de los parrafos anteriores expuestos, consideramos que
existe una fuerte barrera de acceso al crédito para los estudiantes egresados de la carrera
de contabilidad de la Universidad Nacional de Huancavelica, debiendo asumir y mejorar
el estado de forma protagdnica y mediante incentivos y a bajos intereses y un tiempo

extensible.
2.2.1.12. Acceso al crédito para las empresas

Para | as empresas, A E|I acceso al cr ®di

funcionamiento.

Como lo menciona Fernandez (2014), todo el activo de la organizacion viene a ser
financiado por el pasivo y/o por el patrimonio. Una empresa se financia de dos fuentes:
de recursos que provienen de sus duefios, socios 0 accionistas, a través de un@umento d
patrimonio, o del incurrimiento de deuda con terceros a través del reconocimiento del

pasivo (lrarr8zabal, 2014)0 (Como se <cit
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2.2.1.13. Recomendaciones para acceso al financiamiento

Pérez & Titelman (2018, p. 252) plantean las siguientes recomendaciones para
acceso al financiamiento por parte del sector pymes y que podrian ser eje base para el
acceso al crédito por parte de los estudiantes egresados universitarios, las cuales

presentmos a continuacion:

RnSe podr2an crear programas espec?2fico
universitarios, fomento de la innovacién y mejoramiento de la productividad,
promocién de exportaciones, asistencia técnica, programas de asesoramiento con
fines de desarrollo emgsarial que generan bienes publicos para las pymes, como
servicios de desarrollo del negocio, mejora de la contabilidad y otros servicios no
financieros que se pueden i mplementar d
ACon miras a resolver | os probl emas de
y el sector bancario, las autoridades publipasirian facilitar informacion

relevante sobre las pymes para ayudar en los analisis de los perfiles crediticios y
reducir costos y riesgos. Esa informacion podria complementarse con datos y
analisis como los que realiza el Instituto Nacional de Estadisti©ansos, por

conductoo.
2.2.1.14. ;Por qué hay intermediarios financieros?

Aungue | as respuestas pueden ser m¥al t
intermediarios financieros (por ejemplo, los bancos) existen por las necesidades mismas
del mercado, tanto en ahorro como en inver
Entorces, al existir los intermediarios financieros como son las Cajas Municipales y los
Bancos cuyas agencias o sedes funcionan en la ciudad de Huancavelica debe contemplar
politicas de acceso al crédito para egresados universitarios de la carrera dedamhtabili
regulados y normados con incentivos de parte del estado peruano a través de la

Superintendencia de Banca y Seguros.
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2.2.2.0portunidad de negocios

2.2.2.1.Concepto e importancia

En I a mayor2?a de | os casos |l a oportunid
Ideas de Negocio cada una de las cuales suele ser una descripcion general de lo que nos
interesa realizar como empresa; por lo general resulta ser insuficiente esta primera
aproximacion para crear la empresa, por lo que es necesario avanzar en la Identificacion
de la Oportunidad de Negocio que puede existir alrededor de la idea que mas nos resulte
atractiva, es decir, encontrar de qué forma podemos plantearnos la ideapdpimeda

real mente un negocio viable para nosotroso

Para mejor ilustraci-n se presenta | a |

gue qui eroo:

Figura 5

De la idea de negocio a la empresa que quiero

Qo.o'.""................°’.°°0000..
L *ep
et o,
L

IDEA DE NEGOCIO

......‘ ..........
.‘."°00000ooooooooooooooooo‘°%..

- IDENTIFICACION DE LA N\
OPORTUNIDAD

MAPA DE
NEGOCIO

LA ENPRESA

Nota. Informacién obtenida de Rodriguez & Moreno, (2014, p. 6).
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AEl an8lisis de | as oportunidades debe
del proceso de reconocimiento de la misma y antes de que el nuevo negocio sea creado y

genere beneficioso (Garc2?2a & Garcza, 2008,
2.2.2.2.1dea de negocio

AUna 1 dea de negocio es una descripci - -n
negocio planeado. Antes de empezar un negocio, tiene que tener una idea clara del tipo de

negoci o que quiere manejaro (OlI'T, 2016, p.
Seg%wn | a Organizaci-n Internacional del
AaCu8l necesidad de | os consumidores r
clientes atraer 8?0.

RaQu® bienes 0o servicios venders8 su neg
AfaC- mo vender8 su negocio | os bienes o
AaCu8&§nto depender8 su negocio del me d i
sobre ®ste?0. Una buena idea de negoci o
recursos naturales, y respetar8 el ento
La creaci-n de una empresa fAResulta es

factores: una persona o equipo de personas y una idea de negocio; es sabido que no en
todos los casos las personas definen la idea de negocio a desarrollar, pero lo que
indudablemete si hacen es decidir desarrollarla. A partir de esta situacion se da inicio a

by

|l o que denomi namos el proceso emprendedor o

Como se sabe AToda empresa comenz:- si e
debid tener unas caracteristicas que permitieron o hicieron posible la creacion de la
empresa. Un a de | as principales caracte
convirtiéndose eempresas, es que realmente representaban la posibilidad de iniciar un

negoci o perdurableo (Rodr2guez & Moreno, 2
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Tambi ®1 ASIi se desea crear una empresa,
mercado (clientes y competidores) para la idea que esta considerando, en otras palabras,
si es un negocio perdurable. Desde luego que esto no es facil de determinardsobre to
porque en algunos casos depende de la complejidad del sector o de lo innovadora que
resulte la idea de negocio (no es lo mismo saber si hay personar interesadas en un producto
nunca antes visto en el mercado, que otro con propiedades novedosascpaoTigio).
Por tal motivo, advertimos que sera importante que se. ponga en practica su imaginacion,
creatividad, conocimiento e interés enfocadas en aquellas cosas que considere pueden

|l 1l egar a ser su empresao (Rodr2guez & More

La busqueda de idea de negocio parte del emprendimiento y de procesos que se

puede visualizar en la siguiente figura:

Figura 6

Blsqueda de idea de negocio

Determinarias'oreferencias

Nota Buscar la idea del producto o servicio (Rodriguez & Moreno, 2014, p. 18).
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2.2.2.3.Proceso de reconocimiento de negocios

E I proceso de reconoci miento de | a o]
percepcion, el descubrimiento y la creacion del concepto de negocio. Estos subprocesos
van acompafiados de una evaluacion continua que permite al emprendedor cuestionar y
valorarlasopdruni dades en | os diferentes estadi o:¢
p. 111). En la siguiente figura se presenta el proceso de reconocimiento de la oportunidad

de negocios:

Figura 7

Proceso de desarrollo de la oportunidad

Reconocimiento de aportunidad Explotacion de opertunidad

oottt bt dioontionntoiotindrknd | i fos ot it oot

sesssneconsionsesdn CUAlANEN QO =oossrsnssenscnanas

| |
| . ; :
:, E 5 ......................... T..: --------------------------- E E i
; e ¥ ¥ ;
| Parepciin Descubrimiento Creacién Formacidn |
! | Necesidades del mercado = Incubacia — Con de neqoci - E e i
: o recursos infrautiizados ncubacion ceplo de negock mpresa emergen :
| E
' i 4 I} i
: ' ¥ k |
I} ;-'-_.-_'_.-'_.-_._.-'_.-f_.-._ _______ p_ Evaluactdn confinug ======== -t ! i
e |
Nota Informacion obtenida de Garcia & Garcia (2008, p. 111).

2.2.2.4.Generar una propia idea y tipo de negocio

Para generar una propia idea de negociC

base en su experiencia laboral, habilidades técnicas, conocimiento de las practicas del
negocio, pasatiempo, vinculos sociales y contexto familiar, etc., sus probabilidades de
®xi to ser8n mayoreso (OI'T, 2016, p. 4). Po

tipo de negocio identifica cdmo participara en el campo de negocios de su eleccion. Sus
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caracteristicas personales y sus redes disponibles muchas veces podran orientarlo hacia
un tipo de negocio apropiadoo (OI' T, 2016,

2.2.2.5.Factores que determinan oportunidades de negocio

Podemos sostener que HAEI reconoci mi ent
negocio depende de la existencia de individuos que posean ciertos rasgos de personalidad
que, combinados con sus propias circunstancias personales, dan lugar a la formacién de
nuee. as empresaso (Garc2a & Garcza, 2008, p.

factores que determinan las oportunidades de negocio:

Figura 8

Factores que determinan las oportunidades de negocio

Rasgos \1
(demograficos,
personalidad)

Conocimiento
(informacion, tecnologia,
know-how, hahilidades)

Experiencia previa
{secior, mercado,
start-up)
Alerta Reconocimiento Explotacion C’ggg;g? ¥
enfrepreneunal de oportunidad de oportunidad empresarial
Proceso de busqueda

Enlaces fuerles y
débiles con redes sociales
(comunidad, sector,
ofras redes)

Entoma
(eventos, cambios,
tendencias) j

Nota Elaborado a partir de Macpherson et al. (2004) y Baron (2006), (Como se cit6 en
Garcia & Garcia, 2008).
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2.2.2.6.Educacion emprendedora para los negocios

La educaci-n emprendedora para | os neg
fundamental en aspectos y valores como el desarrollo integral del ser humano, autoestima,
autonomia, sentido de pertenencia a la comunidad, trabajo en equipo, adquisicion de
conocimentos y estrategias para iniciar negocios y el desarrollo del gusto por la
innovacion. Es por estas razones que pensamos que esta disciplina tiene que ofrecerse,
también, a los estudiantes de las Facultades de Letras y Ciencias Humanas. Para conseguir
unaformacion equitativa proponemos atenuar la rigidez de la estructura curricular que
dificulta los enfoques interdisciplinarios. Disefiar programas que se adaptan a los grupos
gue son objeto de | a formaci -no (Herruzo e

En | a educaci-n emprendedora para | os
creacion de empresa consiste en la simulacién de la creacién de una empresa (Agustin,
2013) y genera la necesidad de indagar sobre la idea emprendedora. La investigacion es a
menua dirigida por una pregunta motriz y a partir de un escenario concreto para disefiar
adecuadamente el resumen ejecutivo, la descripcion de la empresa, el analisis del
mercado, el producto o servicio, la organizacion, la gestion y el plan de marketing y
venes 0 (Herrwuzo et al., 2019, p. 13).

2.2.2.7.0portunidades de negocios y tecnologia

Las oportunidades de negocios y tecnolo
es capaz de identificar las necesidades del mercado, asi como de situar estas necesidades
en el disefio de un producto/servicio definido con una tecnologia adecuada y
potencialmate desarrollable mediante una organizacion dotada con los recursos y
capacidades necesarios, tiene lugar la innovacion tecnoldgica. Asi entendida la
innovacion, la evidencia aportada por el estudio del caso demuestra que ninguno de los
componentes explitaos del reconocimiento de la oportunidad aisladamente podria

justificar el desarroll o de |l a innovaci - -no
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El gener ar |l as oportunidades de negoci
transacciones comerciales pueden realizarse en diferentes ambitos: nacional, internacional
y electronico (a través de internet). Es gracias a Internet por lo que aparece un nuevo
concepto en relacion al mundo de los negocidsugness, que alude al uso y empleo de
las nuevas tecnologias e internet por parte de las organizaciones y empresas con respecto
a sus negocios. Surge asi, debido a todos estos factores cambiantes, el comercio

electrénico o e€ommerce, englobado dentroddder si nesso ( CEA, 2016,

Seg%wn refiere |l a Confederaci-n de Empre
comercio electronico supone ademas una herramienta y un apoyo para las transacciones
comerciales, ya que favorece diferentes &mbitos de la empresa, sobre todo los relacionados
con el marketing: Compra y venta de bienes. Busqueda de informacién comercial.
Negociacion entre comprador y vendedor. Publicidad online. Gestion de pagos y cobros.
Atencion al cliente. Asesoramiento legal online. Servicio postventa. Soporte electrénico

para col aboraci-n entre empresaso.

También refiere la Confederacion de Empresarios de Andalucia (2016, p. 12) que
i E kcomemerce o comercio electrénico atiende a las necesidades de los clientes en base
a cuatro fases: AEn primer lugar, atraer s
En segundo lugar, interactuar con €l y suscitarle un interés. Seguidamente ofrecerle las
opciones de pago y seguridad para conseguir la transaccion y llevar a cabo la venta
electrénica. En cuarto lugar, prever el servicio postventa y favorecer la lgaltad

fidelizaci -n de |l os clienteso.

También, refiere la Confederacion de Empresarios de Andalucia (2016, p. 64) que:
Respecto a | as oportunidades de negoci os d
presentes en la cadena de valor de los contenidos digitales, que abarca desaelkel desar
y produccion de los mismos hasta su venta al cliente final, se estan viendo sometidos a

profundos cambios derivados de la introduccion de Internet como elemento catalizador,
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afectando tanto a la forma en la que se consumen los contenidos, y por lo tanto a la forma
en | a cual se distribuyen y comercializan,
ALa nueva configuraci-n de | a ceambdelosade de v a
negocio mas adaptados a las nuevas formas de consumo, asi como la entrada de nuevos
agentes que antes no existian. Asi, surgen oportunidades de negocio en todos los
elementos de dicha cadena, orientadas al desarrollo de plataformas y sadecielos

a estos nuevos habitos, que se caracterizan por el acceso ubicuo a los contenidos desde

di spositivos m-vileso.
2.2.2.8.Barreras tecnolégicas para los negocios

Las barreras tecnol -gicas para | os neg:
(en general se denomina asi a la dificultad de desarrollar y acceder a la tecnologia por
razones tales como: elevados costos, ausencia de condiciones para actividades de
investgacion y desarrollo, indisponibilidad del recurso humano calificado para su manejo,
entre otros), conviene efectuar un analisis de las condiciones que haran posible o no, y a
qué plazo, la superacion de este escollo. De estas cosas dependera si ey posible

conveniente desarroll ar O6este negociob com
2.2.2.9.Nuevas formas de ideas de negocios

En | a actualidad, existen nuevas for mas
consecuencia del uso de nuevas formas y recursos para el andlisis y estudio de una idea
de negocio, el foco se pone no solo en la identificaciébn de una idea y el consiguiente
andisis de la viabilidad técnica, econ6mica y financiera a travées del Plan de Empresa, sino
que se hace imprescindible la determinacion de la idea como una oportunidad empresarial

de manera previao (Baena, 2018, p . 91) .
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2.2.2.10. Ideas de negocios y oportunidades disruptivas

Las ideas de negocios y oportunidades disruptivas empresariales parten de que
AUna i dea de negoci o, surge a partir de |
Esta puede ser solucionada mediante un producto o servicio disefiado, producido y
vendido on un margen. La mayoria de estas ideas no tienen por qué ser totalmente
novedosas o disruptivas, su valor puede estar en descubrir oportunidades donde nadie

antes | as ha explotadoo (Baena, 2018, p. 9

En t®r minos general es, ALa i1iniciativa
fuentes de oportunidades, los procesos de descubrimiento, evaluacion y explotacion de las
mismas, y las personas que las descubren, evalian y explotan. La determinacion de la
opottunidad de negocio en una idea es la que ha de llevar a la puesta en marcha de una

i niciativa empresarial o (Baena, 2018, p. 1
2.2.2.11. Perspectivas de oportunidades de negocios

Se espera que, las perspectivas de oportunidades de negocios estan basadas en
ALos resultados que se comparten en este
trabajando en el estudio del campo del emprendimiento, particularmente en la
identificacién @& oportunidades de negocio, en donde el concepto de alerta empresarial
puede generar varias posibilidades de estu

2.2.2.12. Viabilidad, plan empresarial y negocio

La viabilidad vy el pl an empresari al y
herramienta OPlan de Empresadd, hasta aho
evaluacion de una idea de negocio convive en la actualidad con otras herramientas en la
metodologa Lean Startup las cuales tienen como finalidad principal identificar de manera
g§gi l |l as potencialidades de una idea de n
2018,p.102)Segui dament e, de acuerdo con Ward (2
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en combinacion con el emprendimiento, pueden contribuir en gran manera a entender
como las caracteristicas y las acciones de las personas influyen en la identificacion de

oportunidades de negocioo (Como se cit- en
2.2.2.13. Plan de oportunidades de negocios

Segun refiere Ley et al. (2021, p. 320) para elaborar un buen plan de oportunidades
de negocios, se requiere lo siguiente:

ATener | a informaci- -n del mercado, dono
elementos sobre la razon del negocio deseado. Estas investigaciones se pueden iniciar
desde varias fuentes de informacion, siendo las mas expeditas y las de mayor accesibilidad
las revistas, las ferias y las necesidades o demanda de productos ya sea para la sociedad o

para | a econom2a de forma general 0.

En este plan de oportunidades de negoci
mejores seran los resultados. Estos efectos pueden ser utilizados para lograr nuevos socios
e inversionistas, de tal manera, que se puedan establecer alianzas con pweedore

acercamiento a entidades financieras capac

La el aboraci-n de un plan de oportuni
ocasion para indagar la factibilidad, las oportunidades y los riesgos del negocio.
Particularmente cuando se necesita apoyo financiero, se debe contar con un plan de
negocio detallag, que informe a los poteneikes inversionistas sobre la tarea, lo viable
y el riesgo de la inversion, ademas se aprovecha la ocasion para presentar el proyecto a

posi bles socios empresarial eso.
2.2.2.14. Crecimiento de negocios y StarsUp

Los negocios y StarsUp requieren para s

escalable y replicable: Cualquier tipo de negocio no puede ser un startup. Es necesario
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que tenga un alto potencial de crecimiento y para ello debe ser facilmente escalable, en
cuanto a su tamafo, y replicable, para llevar este modelo de negocio a otros mercados

(geogr8ficos, sectoriales, etc.)o (Alva &
2.2.2.15. Oportunidades frente a la crisis coyuntural

El desarroll o y oportunidades frente a
crecimiento, la productividad, la innovacion y la creacion de empleo, todos ellos
elementos generadores de desarrollo y oportunidades. La crisis de la-C@Wépuesto
en evdencia-alun mas esta realidad a la que nadie da la espalda. La pandemia ha
cambiado el mundo que conociamos y seguramente abre paso a un orden diferente, una
gran disrupcion que, como casi todos los grandes cambios, de paradigma supone también

nuevasopot uni dades para innovar, mejorar y ap
2.2.2.16. Estructuracion de oportunidades en los negocios

Segun refiere Ley et al. (2021) la estructuracién de oportunidades en planes de
negocios se realiza ATeniendo en cuenta |

efectivos, es recomendable que el mismo esté estructurado de la siguient® manera

Tener fALa descripci-n de, cus8l es Il a id
Reali zar AUn estudio del mercado y | as
finalidad de identificar la demanda potencial y el mercado que va a satisfacer que
incluye la determinacién del precio 6ptimo y distribucion del producto o servicio,
asicomoellgar espec2fico para su ventao.
Ef ectuar AElI estudio t®cnico con el pro
gue incluye: equipamiento, instalaciones, tecnologia y otros elementos para la

producci -n del bien o servicio que desa
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2.3.

Real i zar fAUn estudio de | a producci - n,
se incurren en el proceso de elaboracion y comercializacion de la produccion, que
son incluidos en | os costos de producci
Ans8l i sis financiero nQue per mit a eval
recuperacion de la inversién, y que son los indicadores cuantitativos que reafirman

| as decisiones sobre el plan de negocio
DEFINICION DE TERMINOS

Sistema financieroch Canal i za | os recursos de capi
la inversion, ademas de reducir de manera importante los costos de transacciéon e
informacion asimétrica. Se hace claro entonces, que la intermediacion financiera

es necesaria y de vital importéa para la economia, para el apalancamiento y el

crecimiento de la industria, asimismo, se debe tener en cuenta que es un mercado

i mperfecto gracias a | as externalidades
(Ochoa et al., 201(,. 194).
Crédito financiero:El cr ®di t o financiero se define

existe una obligacion especifica de reembolso durante un periodo de tiempo,
generalmente, con intereses. El crédito se concede para financiar gastos de
consumo e inversion y transacciones fmaner as o ( Graf, 2021, p
Clasificacion del crédito:El crédito podemos clasificar en: por su naturaleza, por

la calidad de las cosas en que consiste la prestacion, por el vencimiento, por las
personas, por la garantia y por el objeto o la finalidad. Oportunidad de negocios:
Enla mayoriadelos casoslaoopt uni dad de hacer negoci o
Ideas de Negocio cada una de las cuales suele ser una descripcion general de lo
gue nos interesa realizar como empresa; por lo general resulta ser insuficiente esta
primera aproxnacion para crear la empresa, por lo que es necesario avanzar en la
Identificacion de la Oportunidad de Negocio que puede existir alrededor de la idea

gque mas nos resulte atractiva, es decir, encontrar de qué forma podemos
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pl antearnos | a idea, de modo que sea T €
(Rodriguez & Moreno, 2014, p. 6).

Acceso al crédito:i E | acceso al cr®dito es una Vv
funcionamiento. Como lo menciona Fernandez (2014), todo el activo de la 74
organizacion viene a ser financiado por el pasivo y/o por el patrimonio. Una
empresa se financia de dos fuentes: de sesuque provienen de sus duefos,

sSocios 0 accionistas, a través de un aumento del patrimonio, o del incurrimiento

de deuda con terceros a trav®s del reco
(Como se citd en Barrera et al., 20211 91).

Otorgamiento de crédito:A Es una pol 2tica de inserci
usar el sistema financiero como un instrumento para ampliar las posibilidades de
ahorro y consumo y, a la vez, mejorar el aprovechamiento de los talentos
empresariales y las oportunidades de inverdsim.esta manera, la inclusion
financiera permite al sistema financiero responder a las distintas y heterogéneas
necesidades de financiamiento de las empresas en las diferentes etapas del proceso
productivo y t ectgnah 2048, mdh (P®rez & Ti
Financiamiento:A EsS un mot or i mportante para el
permite que las empresas y personas puedan acceder a los recursos para llevar a
cabo sus actividades, planificar su fut
Financiamiento formal: A Sucede cuando una persona p
un crédito bancario, tarjeta de crédito, crédito Fonacot o algun crédito de vivienda

con Infonavit, Fovissste u otra institucion financiera regulados o supervisados por
alguna entidad del Gobierno,goege i nde seguridad a | as pe
2021, p. 27).

Financiamiento informal: A Sucede cuando una persona |
instrumentos que no estan regulados o supervisados por alguna entidad del

Gobierno, lo cual no brinda seguridad a las personas usuarias. Estos instrumentos
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de crédito pueden ser: una caja de ahorro del trabajo o de conocidos, una casa de
empefo, sus amigos, conocidos 0o sus fan
Programa Reactiva Perl:El gobierno de Peru, mediante decreto supremo crea

el programa reactiva Per% s-|l o para | as
de Garantia del Gobierno Nacional para la Continuidad en la Cadena de Pagos (en
adelantd’rograma RactivaPer® ) , pogobjetogarantizar el financiamiento de

la reposicion de los fondos de capital de trabajo de empresas que enfrentan pagos

y obligaciones de corto plazo con sus trabajadores y proveedores de bienes y
servicios, a través de un mecanisgue otorgue la garantia del Gobierno Nacional

a los créditos en moneda nacional que sean colocados por las Empresas del
Sistema Financiero (ESF)o (D. L. 1455,
I[deade negociosi Una i dea de negocio es una des
operacion bésica del negocio planeado. Antes de empezar un negocio, tiene que
tener una i1 dea clara del tipo de negoci
Identificacion de oportunidades: ElI proceso de reconocimiento de la
oportunidad de negocio implica fALa per
del concepto de negocio. Estos subprocesos van acompafados de una evaluacion
continua que permite al emprendedor cuestionar y valorar lasipjgades en los

di ferentes estadios del procesoo (Garc?
Viabilidad del negocia La viabilidad y el plan empresarial y oportunidades de
negoci o considera fALa herramienta OPI al
principal para abordar la evaluacion de una idea de negocio convive en la
actualidad con otras herramientas en la metgdaloean Startup las cuales tienen

como finalidad principal identificar de manera agil las potencialidades de una idea

de negocio como oportunidad empresari al
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2.4. HIPOTESIS

2.4.1.Hipodtesis general

Hipotesis Alterna: Existe una relacion positiva y significativa entre del acceso al
crédito financiero con la oportunidad de negocios para egresados universitarios de

contabilidad en la ciudad de Huancavelica, 2023.

Hipotesis Nula: No existe una relacion positiva y significativa entre del acceso al
crédito financiero con la oportunidad de negocios para egresados universitarios de

contabilidad en la ciudad de Huancavelica, 2023.
2.4.2.Hipotesis especificas

Existe una relacion positiva significativa entre el otorgamiento del crédito
financiero con la idea de negocios de los egresados universitarios de contabilidad
en la ciudad de Huancavelica, 2023

Existe una relacién positiva significativa entre la inclusién financiera con la
identificaciébn de oportunidades de negocios de los egresados universitarios de
contabilidad en la ciudad de Huancavelica, 2023

Existe una relacion positiva significativa entre la relacion folelnciamiento
informal con la viabilidad del negocio para egresados universitarios de

contabilidad en la ciudad de Huancavelica, 2023
2.5. IDENTIFICACION DE LAS VARIABLES

Variable 1: Crédito financiero

E I cr®dito financiero s e define como

obligacion especifica de reembolso durante un periodo de tiempo, generalmente, con
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intereses. El crédito se concede para financiar gastos de consumo e inversion y
transacciones financieraso (Graf, 2021, p.
del verbo | atino 6Creerd6 y se relamidoona c
elemento no esta presente, no es posible que oferentes y demandantes de financiamiento

puedan sostener una relaci-n contractual e
Variable 2: Oportunidad de negocios

En | a mayor2a de | os casos | a oportunidad
de Negocio cada una de las cuales suele ser una descripcidén general de lo que nos interesa
realizar como empresa; por lo general resulta ser insuficiente esta pajppnexanacion

para crear la empresa, por lo que es necesario avanzar en la Identificacion de la
Oportunidad de Negocio que puede existir alrededor de la idea que mas nos resulte
atractiva, es decir, encontrar de qué forma podemos plantearnos la ideapdpimeda

real mente un negocio viable para nosotroso
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2.6. OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES

Tabla 1
Operacionalizacion de la variable

Variable Definicién Conceptual O[;))?afrlglccilc?nnal Dimensiones Indicadores Escala
- Evallan si tiene antecedentes crediticios
El crédito financiero s - Evallan si presenta riesgos el préstamo a otorgar
define comod Un a ¢ i - Considera que utilizan internet al solicitar crédito
por la que existe un - Solicit6 crédito para negocios
obligacién especifica d Otorgamiento - Considera que la tasa de interés le conviene
reembolso durante  ur de crédito - Solicit6 crédito a pagar en un afio o mas.
periodo de tiempo - Importe de crédito solicitado es mayor a S/. 5,000
generalmente co - Satisface el crédito obtenido
intereses EI, crédito se - Revisa sus deudas en Infocorp
) . - Se investigara las - Conoce las condiciones dantrato de crédito
concede para financi tres dimensiones
gastos de consumo - Exigen demasiados requisitos
h > . formuladas de la . : 1. Nunca
inversién y transaccione: variable: - Exigen mucha garantia > Casinunca
Crédito fi nanci e?20dlsp . - Realizan mucho papeleo y demora '
) X ~ . Otorgamiento de . L 3. Aveces
financiero 1 1) . i El or i v - . - Tiene barreras de acceso al crédito o
. . . Crédito, Inclusion Inclusion PRI . o 4. Casi siempre
60Cr®ditob £ o . . . - Solicit6 crédito como egresadmiversitario .
Financiera y financiera 5. Siempre

verbo latino6 Cr eer
relaciona con la nociéde
tener confianza. Si es
ultimo elemento no est
presente, no egosible que
oferentes y demandantde
financiamiento pueda
sostener una  relacior
contractual
(Graf, 2021, p. 11).

Financiamiento
Informal

Consideran la experiencia en negocios

Posee talento emprendedor de negocios

Tiene confianza de obtener crédito en bancos y/o
cajasmunicipales

Financiamiento ~

informal

Vive en casa alquilada

Solicita crédito a casa de empefios

Solicita crédito a amigos

Solicita créditos a familiares

Solicita crédito por gota a gota

Prefiere solicitar créditos de intermediario informa
gue de cajas municipales 0 bancos formales

Nota.Esta tabla muestra la operacionalizacion de la varabtito financieroElaboracion propia (2023).
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Tabla 2
Operacionalizacion de la variab2

Variables Definicién Conceptual ODef|n|q|on Dimensiones Indicadores Escala
peracional
- Genera ideas de negocio
- Utiliza su ingenio y creatividad
- Distingue areas de interés para incursionar
. Idea de . . . ;
En la mayoria de los casos Nedqoci - Realiza un listado de ideas de negocio
; gocio ! ) .
oportunidad de hace - Existen competidores cercanos al negocio
negoci os iPa - Requiere tramites municipales
varias Ideas de Negocio ca - Requiere pagos tributarios a SUNAT
una de las cuales suele ser | - Detecta las necesidades de giros de negocic
descripcion general de lo qi - Identifica oportunidades de negocios
nos interesa realizar con - Realiza mapas del mercado de negocios
empresa, por lo general Se investigara las |dentificacion - Existeoportunidad de negocio para servicios
resulta ser insuficiente esta  tres dimensiones de oportunidad - Existe oportunidad de negocio para productc
primera aproximacion par formuladas de la - Considera bien ubicado su negocio 1. Nunca
Oportunidad crear la empresa, por lo que variabl_e: Idea de - Analiza el mercado en funcién de clientes 2. Casinunca
de negocio necesario avanzar en Negocio, - Responde a una necesidad insatisfecha 3. Aveces
Identificacion de le Identificacion de - Considera viable elegocio 4. Casi siempre
Oportunidad de Negocio qu Oportunidad vy - Cuenta con capital de trabajo propio 5. Siempre

Viabilidad
Negocio.

puede existir alrededor de del
idea que maéasnos resulte
atractiva, es decir, encontr
de qué forma podemc
plantearnos la idea, de mo

que sea realmente un nego

Viabilidad del
negocio

viable para nos ot
(Rodriguez & Moreno, 201+
p. 6).

- Recibe apoyo de la universidad

- Requiere un plan de negocios

- Considera gue su negocio satisficiera
necesidades

- Cuenta con suficientes recursos para empre
el negocio

- Recibe asesoria de negocios de un CPC

- Requiere marketing su negocio

- Requiere utilizar internet y publicidad

- Necesita socios para el negocio

Considera que no requiere mucha inversion

Nota.Esta tabla muestra la operacionalizacion de la vargigetunidad de negoci&laboracion propia (2023).
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CAPITULO Il
MATERIALES Y METODOS

3.1. AMBITO TEMPORAL Y ESPACIAL

El presente estudio sealizd durante el periodo 2028n el distrito, provincia y
departamento de Huancavelica

3.2. TIPO DE INVESTIGACION

Gallo & Tomal 8 refieren que |l a investi
caracteriza por resolver problemas, modifica alguna situacion presente con finalidad
practica bien sea en el ambito cultural, social, cientifico, asi como la produccién de
tecnd og?2a a | os diferentes sectores product

investigacion que se realizé fue de tipo aplicado
3.3. NIVEL DE INVESTIGACION

Hern8§ndez & Mendoza que refieren que
investigaciones que pretenden asociar conceptos, fenomenos, hechos o variables. Miden

|l as wvariables y su relaci-n en t®rminos
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investigacion que realizamos fue de nivel correlacional dado que se ha medido la relacion

de las dos variables de investigacion.

3.4. METODOS DE INVESTIGACION

Seg¥%n refiere Vera et al. (2018) dLa 11
de crear conocimiento sobre los objetos materiales existentes en el universo. Investigacion

cientifica: Procedimiento para descubrir la realidad que se encuentra bajo cgsrien

observacionales fenbmeno§ usando el M®t odo Cient2ficoo.
OM®t odo cient2ficobd es | a manera de <crear
i deaso. Por | o que, el m®t odo g e m&ada | de

cientifico y los métodos especificos que utilizamos en el proceso y desarrollo de la
investigacion fueron los métodos: inductideductivo; y de analisisintesis

3.5. DISENO DE LA INVESTIGACION

Seg¥%n refiere Valderrama (2015, p . 6 8)
finalidad cumplir funciones: 1. Proporciona las estrategias adecuadaeg@onder la
formulacion del problema. 2. Permite comprobar el cumplimidet@os objetivos y 3.

Permite verificar la verdad o falsedad de las hipatédiglisefio de la investigaciéon

realizada esta representado mediangégelienteesquema:

Esquema de disefio:
/01

M r
\‘ 02

77



Donde:

M . Muestra
O1 : Crédito financiero
02 : Oportunidad de negocio

r . Relacién entre variables o correlacion
3.6. POBLACION, MUESTRA Y MUESTREO

3.6.1.La poblacion

Seg¥%n refiere Vara ( 20cdfuntogesujepSdcpsasi L a p
que tienen una 0 mas propiedades en comun se encuentran en un espacio o territorio y
varZzan en el transcurso del ti empoo. Par e

representada por 76 personas que radican en la ciudtachdeavelica

Tabla 3

Poblaciénobjeto de estudio en la ciudad de Huancavelica 2023.

N°  Unidad de andlisis Detalle Total
01 Egresados de lacarre ~ E.P. de Contabilidad de la Facultad de Cienci 54
de Contabilidad Empresariales UNH (202211)

02 Trabajadores Analista  Banco de Crédito del Pert (Sede Huancavelic 08
03 Trabajadores Analista  Caja Municipal Huancayo (Sede Huancavelici 14
TOTAL 76

Nota.Elaboracion propia, 2023.

3.6.2.La muestra

Vara (Vara, 2015, p. 261) refiere que |

de la poblacion, seleccionados por algiin método racional, la muestra siempre es una parte
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de | a poblaci-n. Si tiene varias poblacion
mediante la formula, la determinacion de la muestra de la poblacién objeto de estudio en

la ciudad de Huancavelica para el periodo 2023
Formula:

Zlpg.N
= (N-1)+Z2pq

2
Donde:
N = Es el tamafio de la poblacién.
U = Riesgo o Nivel de Significancia.
J—Lm = Puntuacion correspondiente al riesgo que se haya elegido
pyq =50%
e = Error permitido 5%. Nivel de confianza 95%

Luego de haber aplicado la férmula para hallar la muestra de la poblacion objeto
de estudio en la ciudad de Huancavelica, se determin6 una muestra de 43 personas. Las
cuales, se detalla en la siguiente Tabla:

Tabla 4

Muestra objeto de estudio en la ciudad de Huancavelica 2023

N°  Unidad de andlisis Detalle Total
01 Egresados de la carre ~ E.P. deContabilidad de la Facultad de Ciencia 30
de Contabilidad Empresariales UNH (202211)

02 Trabajadores Analista  Banco de Crédito del Pert (Sede Huancavelic 05
03 Trabajadores Analista  Caja Municipal Huancayo (Sede Huancavelicc 08
TOTAL 43

Nota.Elaboracién propia, 2023.
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Los términos de inclusion: Se consideraron a los trabajadores analistas solo del
Banco de Crédito del Peru y de la Caja Municipal de Huancayo. Asi como también, a la
altima promocion 20221 de estudiantes egresados de la carrera de contabilidad de la E.P.
de Contabilidad de la Facultad de Ciencias empresariales de la Universidad Nacional de

Huancavelica.

Los términos de exclusion: No se consideraron a las demés entidades del sistema
financiero cuyas sedes funcionan en la ciudad de Huancavelica debido al incremento
muestral y los gastos que nos pudieran generar como tesistas, que no estamos en
condiciones eonémicas adecuadas por la coyuntura y realidad socioeconémica de la

localidad de Huancavelica.

3.6.3.El muestreo

E I muestreo ANnSe reali z:- en funci-n de |

muestreo aleatorio simple, hasta cubrir el

3.7. TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION
DE DATOS

Vara refiere que | as augsBonario estusturacoglas p o p u
escalas o0 pruebas estandarizadas, las guias de observacion estructuradas y las guias de
registro estructuradoo (2015, p. 208). AlLa
aplicado a la unidad de analisis fue elstimnario, que fue sometido a validez por el juicio
de expertos que adjuntamos en el apéndice de la investigacion y la confiabilidad fue
determinada mediante el Al fa de Cronbacho
Financiero = 0.799 y para la variaboportunidad de negocio = 0.702. Las cuales,

sustentan la procedencia de la investigacion y la aplicacion del instrumento.
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3.8. TECNICAS DE PROCESAMIENTO Y ANALISIS DE

DATOS
AUna vez que | os datos se han codifica
un archivo y 6l i mpiadod | os errores, el in

el andlisis cuantitativo de los datos se lleva a cabo por computadora u ord€nacisi.
nadie lo hace de forma manual ni aplicando formulas, en especial si hay un volumen
considerable de datoso (Hern8ndez et al .,

el tratamiento de los datos y para la presentacion de resultados.
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CAPITULO IV
DISCUSION DE RESULTADOS

Como herramienta estadistise hautilizado fue elprograma BM SPSS 28el
mismo que permitio obtener los resultados veraces; ademas, la redaccion de los resultados
estaacorde a lanorma APA séptima edicidrien tal sentidose proceid a detallar los

resultados obtenidos con sus respectivas interpretaciones segun corresponda
4.1. ANALISIS DE INFORMACION

4.1.1.Resultados de acceso al crédito financiero
4.1.1.1. Resultados de otorgamiento de crédito

Tabla 5
Al solicitar un crédito, evalian los antecedentes crediticios

. , Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje <1
valido acumulado
Casi siempre 3 7.0 7.0 7.0
Siempre 40 93.0 93.0 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota. Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 9
Al solicitar un crédito, evallan los antecedentes crediticios
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Nota.Datos obtenidos de la TalBa

Enla Tabla 5y Figura 9 al solicitar un crédito, evaltan los antecedentes crediticios.

El (93.0 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (7@e%9s casos

mencionan gque casi siempre evallan los antecedentes crediticios al solicitar un crédito.

Tabla 6
Al solicitar un crédito, evalGan los riesgos de préstamo a otorgar

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje -
vélido acumulado
Casi siempre 2 4.7 4.7 4.7
Siempre 41 95.3 95.3 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 10
Al solicitar un crédito, evalGan los riesgos de préstanaboagar
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Nota.Datos obtenidos de la TalBa

En la Tableb y FiguralOal solicitar un crédito, evalian los riesgos de préstamo a
otorgar. El (95.3 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (4.7 %) de los casos

mencionan que casi siempre evallan los riesgos de préstamo a otorgar al momento de

solicitar un crédito.

Tabla 7
Utilizan internet cuando solicitan crédito

. : Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje -
valido acumulado
Regularmente 2 4.7 4.7 4.7
Casi siempre 9 20.9 20.9 25.6
Siempre 32 74.4 74.4 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 11
Utilizan internet cuando solicitan crédito
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla

En la Tabla 7 y Figura 11 utilizan internet cuando solicitan crégit@4.4 %)de
los encuestados afirma siempre, mientras el (29.9 %) de los casos mencionan casi siempre
y el (4.7 %) de los estudiados consideran regularmente el uso del internet cuando solicitan

crédito financiero.

Tabla 8

Solicitan crédito para negocios

. , Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje 0
valido acumulado
Regularmente 5 117 117 117
Casi siempre 21 48.8 48.8 60.5
Siempre 17 39.5 39.5 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 12
Solicitan crédito para negocios
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Nota.Datos obtenidos de la Tal8a

En la Tabla 8 y Figura 12 solicitan crédito para negodig39.5 %) de los

encuestados afirman siempre, mientras el (48.8 %) de los casos mencionan casi siempre 'y

el (11.7 %) de los estudiados consideran que regularmente solicitan crédito para negocios.

Tabla 9
Al solicitar crédito financiero, les conviene la tasa de interés
Frecuencia Porcentaje Porggntaje Porcentaje
valido acumulado
Casi nunca 2 4.7 4.7 4.7
Regularmentt 10 23.3 23.3 27.9
Casi siempre 20 46.5 46.5 74.4
Siempre 11 25.6 25.6 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 13
Al solicitar crédito financiero, les conviene la tasa de interés
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 9.

En la Tabla 9 y Figura 13 ablicitar crédito financiero, les conviene la tasa de
interés.El (25.6 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (46.5 %) de los casos
mencionan casi siempre, en tanto el (23.3 %) de los estudiados consideran regularmente
y el (4.7 %) de los analizados comentan casi nunca les conviene la tasa de interés al

solicitar un crédito financiero.

Tabla 10
Solicitan crédito a pagar en un afio 0 mas

. : Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje o
valido acumulado

Casi nunca 5 11.6 11.6 11.6
Regularmente 8 18.6 18.6 30.2
Casi siempre 13 30.2 30.2 60.5
Siempre 17 39.5 39.5 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 14
Solicitan crédito a pagar en un afaas
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 10.

En la Tabla 10 y Figura 14kcitan crédito a pagar en un afio o ntas(39.5 %)
de los encuestados afirman siempre, mientras el (30.2 %) de los casos mencionan casi
siempre, en tanto el (18.6 %) de los estudiados consideran regularmente y el (11.6 %) de

los analizados comentan casi nunca solicitan crédito a pagar en oima$o

Tabla 11
El importe de crédito solicitado es mayor a S/ 5,000.00

. , Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje 0
valido acumulado

Casi nunca 4 9.3 9.3 9.3
Regularmente 19 44.2 44.2 53.5
Casi siempre 10 23.3 23.3 76.7
Siempre 10 23.3 23.3 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 15
El importe de crédito solicitado es mayor a S/ 5,000.00
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 11.

Enla Tabla 11y Figura 18 importe de crédito solicitado es mayor &3800.@0.
El (23.3 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (23.3 %) de los casos
mencionan casi siempre, en tanto el (44.2 %) de los estudiados consideran regularmente
y el (9.3 %) de los analizados comentan casi huncaiegette de crédito solicitado es
mayor a S/ 5,000.00

Tabla 12
Las entidades financieras, al solicitar crédito revisan deudas de Infocorp

, , Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje 1
valido acumulado
Regularmente 8 18.6 18.6 18.6
Casi siempre 8 18.6 18.6 37.2
Siempre 27 62.8 62.8 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 16
Las entidades financieras, al solicitar crédito revisan deudas de Infocorp
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Nota.Datosobtenidos de la Tabla 12.

En la Tabla 12 y Figura 1&s entidades financieras, al solicitar crédito revisan
deudas de Infocorfil (62.8 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (18.6 %)
de los casos mencionan casi siempre y, asimismo, el (18.6 %) de los estudiados consideran

regularmente quias entidades financieras, al solicitar crédito revisan deudas de Infocorp.

Tabla 13
Conoce y revisan las condiciones del control del préstamo

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje 1
valido acumulado

Casi nunca 4 9.3 9.3 9.3
Regularmentt 2 4.7 4.7 14.0
Casi siempre 17 39.5 39.5 53.5
Siempre 20 46.5 46.5 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 17
Conoce y revisan las condiciones del control del préstamo
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 13.

En la Tabla 13 y Figura 1@onoce y revisan las condiciones del control del
préstamoEl (46.5 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (39.5 %) de los
casos mencionan casi siempre, en tanto el (4.7 %) de los estudiados consideran
regularmente y el (9.3 %) de los analizados comentan casi nonoeecy revisan las

condiciones del control del préstamo

4.1.1.2. Resultados de inclusién financiera

Tabla 14
La institucion financiera exige demasiados requisitos cuando solicitan créditos

E . . Porcentaje Porcentaje
recuencia  Porcentaje valido acumulado
Casinunca 6 14.0 14.0 14.0
Regularmente 19 44.2 44.2 58.1
Casi siempre 12 27.9 27.9 86.0
Siempre 6 14.0 14.0 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 18
La institucionfinanciera exige demasiados requisitos cuando solicitan créditos
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 14.

En la Tabla 14 y Figura 118 institucion financiera exige demasiados requisitos
cuando solicitan créditos. E14.0 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el
(27.9 %) de los casos mencionan casi siempre, en tanto el (44.2 %) de los estudiados
consideran regularmente y el (14.0 %) de los analizados comentan casarnstitacion

financiera exige demasiados requisitos cuando solicitan créditos

Tabla 15
Al solicitar crédito exigen garantias

. : Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia Porcentaje

valido acumulado
Casi nunca 1 2.3 2.3 2.3
Regularmente 20 46.5 46.5 48.8
Casi siempre 16 37.2 37.2 86.0
Siempre 6 14.0 14.0 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 19
Al solicitar crédito exigen garantias
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 15.

En la Tabla 15 y Figura 19 solicitar crédito exigegarantiasgl (14.0 %) de los
encuestados afirman siempre, mientras el (37.2 %) de los casos mencionan casi siempre,
en tanto el (46.5 %) de los estudiados consideran regularmente y el (2.3 %) de los

analizados comentan caminca exigen garantiaksolicitar crédito.

Tabla 16

Al solicitar crédito, realizan mucho papeleo y demora

. , Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia Porcentaje

valido acumulado
Nunca 1 2.3 2.3 2.3
Casi nunca 14 32.6 32.6 34.9
Regularmente 10 23.3 23.3 58.1
Casisiempre 10 23.3 23.3 81.4
Siempre 8 18.6 18.6 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 20
Al solicitar crédito, realizan mucho papeleo y demora
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Nota.Datos obtenidos de [Babla 16.

En la Tabla 16 y Figura 20 sblicitar crédito, realizan mucho papeleo y demora
El (18.6 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (23.3 %) de los casos
mencionan casi siempre, en tanto el (23.3 %) de los estudiados consideran regularmente
y el (32.6 %) de los analizados comentan casi nunca, finalmente, el (2.3 %) de Iss sujeto

sefialan nunca realizan mucho papeleo y demora al solicitar un crédito financiero.

Tabla 17
Considera que se tiene barreras de acceso al crédito

. : Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia Porcentaje

valido acumulado
Nunca 6 14.0 14.0 14.0
Casi nunca 12 27.9 27.9 41.9
Regularmente 8 18.6 18.6 60.5
Casi siempre 8 18.6 18.6 79.1
Siempre 9 20.9 20.9 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 21

Considera que se tiene barreras de acceso al crédito
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 17.

En la Tabla 17 y Figura 2Zdonsidera que se tiene barreras de acceso al credito.
(20.9 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (18.6 %) de los casos mencionan
casi siempre, en tanto el (18.6 %) de los estudiados consideran regularmente y el (27.9 %)
de los analizados comentan casi nunca, finalmente, el (14.0 %) de los saj&lan que

nunca se tiene barreras de acceso al crédito financiero.

Tabla 18

Considera que solicitan crédito los egresados universitarios

. , Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia Porcentaje

valido acumulado
Casi nunca 11 25.6 25.6 25.6
Regularmente 18 41.9 41.9 67.4
Casi siempre 4 9.3 9.3 76.7
Siempre 10 23.3 23.3 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 22
Considera que solicitan crédito legresados universitarios
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 18.

En la Tabla 18 y Figura 22onsidera que solicitan crédito los egresados
universitariosEl (23.3 %) de los encuestados indican siempre, mientras el (9.3 %) de los
casos mencionan casi siempre, en tanto el (41.9 %) de los estudiados consideran

regularmente y el (25.6 %) de los analizados comentan casi nunca los egresados solicitan

crédito finangero.

Tabla 19
Al solicitar crédito, consideran las experiencias en negocios

. , Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia Porcentaje

valido acumulado
Casi nunca 2 4.7 4.7 4.7
Regularmente 6 14.0 14.0 18.6
Casi siempre 10 23.3 23.3 41.9
Siempre 25 58.1 58.1 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 23
Al solicitar crédito, consideran las experiencias en negocios
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 19.

En laTabla 19 y Figura 23l solicitar crédito, consideran las experiencias en
negocios El (58.1 %) de los encuestados indican siempre, mientras el (23.3 %) de los
casos mencionan casi siempre, en tanto el (14.0 %) de los estudiados consideran
regularmente y el (4.7 %) de los analizados comentan casi nunca consideran las

experiencias en negosi@l solicitar un crédito financiero.

Tabla 20
Al solicitar crédito, consideran el talento y el emprendimiento en negocios

. : Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia Porcentaje

valido acumulado
Casi nunca 3 7.0 7.0 7.0
Regularmente 6 14.0 14.0 20.9
Casi siempre 17 39.5 39.5 60.5
Siempre 17 39.5 39.5 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 24
Al solicitar crédito, consideran el talento y el emprendimiento en negocios
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 20.

En la Tabla20 y Figura 24 al solicitar crédito. Consideran el talento y el
emprendimiento en negocios. El (39.5 %) de los encuestados indican siempre, asimismo
el (39.5 %) de los casos mencionan casi siempre, en tanto el (14.0 %) de los estudiados
consideran regularmente y el (P4) de los analizados comentan casi nunca consideran

el talento y el emprendimiento en negocios al solicitar un crédito financiero

Tabla 21

Los bancos/cajas municipales generan confianza en otorgar créditos

. , Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia Porcentaje

valido acumulado
Casi nunca 4 9.3 9.3 9.3
Regularmente 6 14.0 14.0 23.3
Casi siempre 17 39.5 39.5 62.8
Siempre 16 37.2 37.2 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 25

Los bancos/cajas municipales generan confianza en otorgar créditos
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 21.

En la Tabla21l y Figura25 los bancos/cajasunicipales generan confianza en
otorgar créditos. El (37.2 %) de los encuestados indican siempre, mientras el (39.5 %) de
los casos mencionan casi siempre, en tanto el (14.0 %) de los estudiados consideran
regularmente y el (9.3 %) de los analizados cdarertasi nunca los bancos/cajas

municipales generan confianza en otorgar créditos

4.1.1.3. Resultados de financiamiento informal

Tabla 22

Considera que los solicitantes de crédito viven en casa alquilada

F . . Porcentaje Porcentaje
recuencia Porcentaje 1

valido acumulado
Nunca 3 7.0 7.0 7.0
Casi nunca 10 23.3 23.3 30.2
Regularmente 16 37.2 37.2 67.4
Casi siempre 12 27.9 27.9 95.3
Siempre 2 4.7 4.7 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 26
Considera que los solicitantes de crédito viven en casa alquilada
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 22.

En la Tabla 22 y Figura 2gnsidera que losolicitantes de crédito viven en casa
alquiladaEl (4.7 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (27.9 %) de los casos
mencionan casi siempre, en tanto el (37.2 %) de los estudiados consideran regularmente,
por otro lado, el (23.3 %) de los analizados comentan casi nunca, finalmente, el (7.0 %)

de los sujetos sefialan que nunca los solicitantes de crédito viven en casa alquilada.

Tabla 23
Considera que los solicitantes de crédito acuden a casas de empefio

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje

valido acumulado
Nunca 8 18.6 18.6 18.6
Casi nunca 5 11.6 11.6 30.2
Regularmente 9 20.9 20.9 51.2
Casi siempre 13 30.2 30.2 81.4
Siempre 8 18.6 18.6 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 27

Considera que los solicitantes de crédito acuden a casas de empefio
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 23.

En la Tabla 23 y Figura 2%bnsidera que losolicitantes de crédito acuden a casas

de empefoEl (18.6 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (30.2 %) de los

casos mencionan casi siempre, en tanto el (20.9 %) de los estudiados consideran

regularmente, por otro lado, el (11.6 %) de los analizados comentan casi nunca,

finalmente, el (18.6 ¥de los sujetos sefialan que nunca los solicitantes de créditmacude

Tabla 24

Considera que los solicitantes de crédito acuden a amigos

F . : Porcentaje Porcentaje
recuencia Porcentaje 2

valido acumulado
Nunca 1 2.3 2.3 2.3
Casi nunca 3 7.0 7.0 9.3
Regularments 18 41.9 41.9 51.2
Casi siempre 13 30.2 30.2 81.4
Siempre 8 18.6 18.6 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 28
Considera que los solicitantes de crédito acuden a amigos
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 24.

En la Tabla 24 y Figura 28onsidera que los solicitantes de crédito acuden a
amigosEl (18.6 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (30.2 %) de los casos
mencionan casi siempre, en tanto el (41.9 %) de los estudiados consideran regularmente,
por otro lado, el (7.0 %) de los analizados comentan casi hunca, finalmente, el d2.3 %)

los sujetos sefialan que nunca los solicitantes de crédito acuden a los amigos.

Tabla 25

Considera que los solicitantes de crédito acuden a sus familiares

£ . : Porcentaje Porcentaje
recuencia Porcentaje <

valido acumulado
Nunca 1 2.3 2.3 2.3
Casi nunca 3 7.0 7.0 9.3
Regularmentt 17 39.5 39.5 48.8
Casi siempre 15 34.9 34.9 83.7
Siempre 7 16.3 16.3 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 29
Considera que los solicitantes de crédito acuden a sus familiares
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 25.

En la Tabla 25 y Figura 28nsidera que los solicitantes de crédito acudsusa
familiares.El (16.3 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (34.9 %) de los
casos mencionan casi siempre, en tanto el (39.5 %) de los estudiados consideran
regularmente, y el (7.0 %) de los analizados comentan casi nunca, finalmente, el (2.3 %)

de los sujets sefialan que nunca los solicitantes de crédito acuden a sus familiares.

Tabla 26

Considera que los solicitantes de crédito prefieren créditos gota a gota

c . . Porcentaje Porcentaje
recuencia Porcentaje <

valido acumulado
Nunca 3 7.0 7.0 7.0
Casi nunca 3 7.0 7.0 14.0
Regularment 14 32.6 32.6 46.5
Casi siempre 11 25.6 25.6 72.1
Siempre 12 27.9 27.9 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 30
Considera que los solicitantes de crédito prefieren créditos gota a gota
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 26.

En la Tabla 26 y Figura 36onsidera que los solicitantes de crégitefieren

créditos gota a got&l (27.9 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (25.6 %)

de los casos mencionan casi siempre, en tanto el (32.6 %) de los estudiados consideran

regularmente, y el (7.0 %) de los analizados comentan casi nunca, asimismo, el (7.0 %)

de los sujetosefialan que nunca los solicitantes de crédito prefieren créditos gota a gota.

Tabla 27

Considera que los solicitantes de crédito acuden a intermediarios informales

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje <
valido acumulado
Casi nunca 8 18.6 18.6 18.6
Regularments 14 32.6 32.6 51.2
Casi siempre 13 30.2 30.2 81.4
Siempre 8 18.6 18.6 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).

104



Figura 31
Considera que los solicitantes de crédito acuden a intermediarios informales
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 27.

En la Tabla 27 y Figura 3&onsidera que losolicitantes de créditacuden a
intermediarios informale<kl! (18.6 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el
(30.2 %) de los casos mencionan casi siempre, en tanto el (32.6 %) de los estudiados
consideran regularmente, y el (7.0 %) de los analizados comentan casi nunca los

solicitantes de crédito prefierasuden a intermediarios informales.

4.1.2.Resultadosde oportunidad de negocio

4.1.2.1. Resultadosde idea de negocio

Tabla 28
Considera que a usted le gusta generar ideas de negocio

. . Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Regularmente 4 9.3 9.3 9.3
Casi siempre 12 27.9 27.9 37.2
Siempre 27 62.8 62.8 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 32
Considera que a usted le gusta generar ideas de negocio
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 28.

Enla Tabla 28 y Figura 3®nsidera que a usted le gusta geneesas de negocio
El (62.8 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (27.9 %) de los casos
mencionan casi siempre y el (9.3 %) de los estudiados consideran que regularmente les

gusta generar ideas de negocio.

Tabla 29
Al generar ideas de negocio utiliza su ingenio y creatividad

. , Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Regularmente 4 9.3 9.3 9.3
Casi siempre 14 32.6 32.6 41.9
Siempre 25 58.1 58.1 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 33
Al generar ideas de negocio utiliza su ingenio y creatividad
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 29.

En la Tabla 29 y Figura 38 generar ideas de negoditiliza su ingenio y
creatividad El (58.1 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (32.6 %) de los
casos mencionan casi siempre y el (9.3 %) de los estudiados consideran que regularmente

utilizan su ingenio y creatividad al generar ideas de negocio.

Tabla 30
Al generar ideas de negocio distingue en que sector de negocio incursionar

. , Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Regularmente 8 18.6 18.6 18.6
Casi siempre 11 25.6 25.6 44.2
Siempre 24 55.8 55.8 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 34
Al generar ideas de negocio distingue en que sector de negocio incursionar

60.0%
50.0%
40.0%

30.0%
20.0%
10.0%

0.0%

ENunca OCasinunca DORegularmente OCasisiempre B Siempre

Nota.Datos obtenidos de la Tal38.

En la Tabla 30 y Figura 3 generar ideas de negocio distingue en que sector de
negocio incursiongl (55.8 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (25.6 %)
de los casos mencionan casi siempre y el (18.6 %) de los estudiados consideran que

regularmente distinguen en que sector de negocio incursionar al generar ideas de negocio.

Tabla 31
Cuando genera ideas de negocio realiza un listado de los posibles negocios

. , Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Casi nunca 1 2.3 2.3 2.3
Regularmente 8 18.6 18.6 20.9
Casi siempre 14 32.6 32.6 53.5
Siempre 20 46.5 46.5 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 35
Cuando genera ideas de negocio realiza un listado de los posibles negocios
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 31.

En la Tabla 31 y Figura 3&uando genera ideas degocio realiza un listado de
los posibles negocio&l (46.5 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (32.6
%) de los casos mencionan casi siempre, en tanto el (18.6 %) de los estudiados consideran
regularmente y el (2.3 %) de los casos comentarcagienuncaealizan un listado de los

posibles negociosuando genera ideas de negocio

Tabla 32
Al generar ideas de negocio evalla a sus posibles competidores cercanos

. , Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Casi nunca 1 2.3 2.3 2.3
Regularmente 10 23.3 23.3 25.6
Casi siempre 13 30.2 30.2 55.8
Siempre 19 44.2 44.2 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 36
Al generar ideas de negocio evalla a sus posibles competidores cercanos
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 34.

En la Tabla 32 y Figura 38 generar ideas de negocio evalla a sus posibles
competidores cercandsl (44.2 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (30.2
%) de los casos mencionan casi siempre, en tanto el (23.3 %) de los estudiados consideran
regularmente y el (2.3 %) de los casos comentarcagsienuncavallan a sus posibles

competidores cercanas generar ideas de negocio.

Tabla 33
Al emprender la idea de negocio se requiere realizar los trdmites municipales

. : Porcentaje ~ Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Casi nunca 1 2.3 2.3 2.3
Regularmente 13 30.2 30.2 32.6
Casi siempre 14 32.6 32.6 65.1
Siempre 15 34.9 34.9 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 37

Al emprender la idea de negocio se requiere realizar los trdmites municipales
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 33.

En la Tabla 33 y Figura 37 generar ideas de negocio evalla a sus posibles
competidores cercandsl (34.9 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (32.6
%) de los casos mencionan casi siempre, en tanto el (30.2 %) de los estudiados consideran
regularmente y el (2.3 %) de los casos comentarcgsienunca se requiere realizar los

tramites municipales al emprender la idea de negocio.

Tabla 34

Al emprender la idea de negocio considera que se realizan pagos tributarios a SUNAT

. : Porcentaje ~ Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Casi nunca 1 2.3 2.3 2.3
Regularmente 13 30.2 30.2 32.6
Casi siempre 13 30.2 30.2 62.8
Siempre 16 37.2 37.2 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).

111



Figura 38
Al emprender la idea de negocio considera queeabzan pagos tributarios a SUNAT
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 34.

En la Tabla 34 y Figura 38 generar ideas de negocio evalla a sus posibles
competidores cercandsl (37.2 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (30.2
%) de los casos mencionan casi siempre, en tanto el (30.2 %) de los estudiados consideran
regularmente y el (2.3 %) de los casos comentarcgsienunca consideran realizar los
pagos tributarios a SUNAT al emprender la idea de negocio.

4.1.2.2. Resultados de identificacién de oportunidad

Tabla 35
Al emprender un negocio se detecta las diferentes necesidades de forma oportuna

: , Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Casi nunca 3 7.0 7.0 7.0
Regularmente 18 41.9 41.9 48.8
Casisiempre 17 39.5 39.5 88.4
Siempre 5 11.6 11.6 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 39
Al emprender un negocio se detecta las diferentes necesidades de forma oportuna
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 35.

En la Tabla 35 y Figura 38 emprender un negocio se detecta las diferentes
necesidadede forma oportuna. El (11.6 %) de los encuestados afirman siempre, mientras
el (39.5 %) de los casos mencionan casi siempre, en tanto el (41.9 %) de los estudiados
consideran regularmente y el (7.0 %) de los casos comentan que casi nunca detectan las

diferentes necesidades de forma oportuna al emprender un negocio.

Tabla 36

Considera que identifica oportunidades de negocio

. , Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje

valido acumulado
Nunca 2 4.7 4.7 4.7
Casi nunca 2 4.7 4.7 9.3
Regularmente 14 32.6 32.6 41.9
Casi siempre 13 30.2 30.2 72.1
Siempre 12 27.9 27.9 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 40
Considera que identifica oportunidades de negocio
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 36.

En la Tabla 36 y Figura 4fbnsidera que identifica oportunidades de negdglio
(27.9%) de los encuestados afirman siempre, mientras el (30.2 %) de los casos mencionan
casi siempre, en tanto el (32.6 %) de los estudiados consideran regularmente y el (4.7 %)
de los casos comentan casi hunca, asimismo, el (4.7 %) de los analizados daelaran q

nuca identifican las oportunidades de negocio.

Tabla 37

Al emprender su negocio detecta negocios similares cercanos

. , Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje

valido acumulado
Nunca 3 7.0 7.0 7.0
Casi nunca 6 14.0 14.0 20.9
Regularmente 17 39.5 39.5 60.5
Casi siempre 12 27.9 27.9 88.4
Siempre 5 11.6 11.6 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 41

Al emprender su negocio deteckgocios similares cercanos
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 37.

En la Tabla 37 y Figura 44 emprender su negocio detecta negocios similares
cercanosEl (11.6 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (27.9 %) de los
casos casi siempre, en tanto el (39.5 %) de los estudiados consideran regularmente,
paralelamente, el (14.0 %) de los casos comentan casi nuncay el (7.0 %) de los analizados

indican que nunca detecta negocios similares cercanos al emprender su negocio.

Tabla 38

Considera que al emprender negocios de servicios existen oportunidades

. . Porcentaje ~ Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Nunca 3 7.0 7.0 7.0
Casi nunca 4 9.3 9.3 16.3
Regularmente 17 39.5 39.5 55.8
Casi siempre 11 25.6 25.6 81.4
Siempre 8 18.6 18.6 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 42

Considera que al emprender negocios de servicios existen oportunidades
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 38.

En la Tabla 38 y Figura 42onsidera que al emprender negocios de servicios
existen oportunidadekl (18.6 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (25.6
%) de los casos mencionan casi siempre, en tanto el (39.5 %) de los sujetos consideran
regularmente. ademas, el (9.3 %) de los casos comentan casi nunca y el (7.0 %) de los

analizados indi@n que nunca existe oportunidades al emprender un negocio de servicios.

Tabla 39

Considera que al emprender negociogpdeductos existen oportunidades

: , Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Casi nunca 4 9.3 9.3 9.3
Regularmente 13 30.2 30.2 39.5
Casi siempre 21 48.8 48.8 88.4
Siempre 5 11.6 11.6 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 43
Considera que al emprender negocios de productos existen oportunidades
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 39.

En la Tabla 39 y Figura 4&nsidera que al emprender negocios de productos
existen oportunidadekl (11.6 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (48.8
%) de los casos mencionan casi siempre, en tanto el (30.2 %) de los estudiados consideran
regularmentg el (9.3 %) de los casos comentan que casi hunca existe oportunidades al

emprender un negocio geoductos.

Tabla 40
Considera que al emprender negocios debe estar bien ubicado

. , Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Casi nunca 5 11.6 11.6 11.6
Regularmente 11 25.6 25.6 37.2
Casi siempre 14 32.6 32.6 69.8
Siempre 13 30.2 30.2 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 44
Considera que al emprender negocios debe estar bien ubicado
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 40.

En la Tabla 40 y Figura 4ebnsidera que al emprender negocios desiar bien
ubicado El (30.2 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (32.6 %) de los casos
mencionan casi siempre, en tanto el (25.6 %) de los estudiados conegnlanrmentey
el (11.6%) de los casosonsiderarmgue casi nuncal emprender negocios debe estar bien

ubicadosino la calidad del producto o servicio brindado.

Tabla 41

Al emprender su negocio analiza la cantidad de clientes que acudiran su negocio

. , Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Nunca 3 7.0 7.0 7.0
Casi nunca 7 16.3 16.3 23.3
Regularmente 19 44.2 44.2 67.4
Casi siempre 13 30.2 30.2 97.7
Siempre 1 2.3 2.3 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 45
Al emprender su negocio analiza la cantidad de clientes que acudiran su negocio
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 41.

En la Tabla 41 y Figura 48 emprender su negocio analiza la cantidad de clientes
gue acudiran su negociBl (2.3 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (30.2
%) de los casos mencionan casi siempre, en tanto el (44.2 %) de los estudiados comentan
regularmentemientras tantel (16.3%) de los casosonsiderarcasi nuncg el (7.0 %)
de los analizados aluden que nunca analizan la cantidad de clientes que acudian a su

negocio al emprender un negocio.

Tabla 42
Considera que, al emprender un negocio, esta cubre una necesidad insatisfecha

. . Porcentaje ~ Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Casi nunca 6 14.0 14.0 14.0
Regularmente 19 44.2 44.2 58.1
Casi siempre 11 25.6 25.6 83.7
Siempre 7 16.3 16.3 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 46
Considera que, al emprender un negocio, esta cubre una necesidad insatisfecha
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 42.

Segunla Tabla 42 y Figura 46 (16.3 %) de los encuestados afirman siempre,
mientras el (25.6 %) de los casos mencionan casi siempre, en tanto el (44.2 %) de los
estudiados comentaegularmenteg el (14.0%) de los casosasinuncaconsidera que,

al emprender un negocio, esta cubre una necesidad insatisfecha

4.1.2.3. Resultados de viabilidad denegocio

Tabla 43
Considera que es viable emprender un negocio en el distrito de Huancavelica

. , Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Nunca 1 2.3 2.3 2.3
Casi nunca 6 14.0 14.0 16.3
Regularmente 20 46.5 46.5 62.8
Casi siempre 14 32.6 32.6 95.3
Siempre 2 4.7 4.7 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 47
Considera que es viabéenprender un negocio en el distrito de Huancavelica
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 43.

En la Tabla 43 y Figura 47nsidera que es viable emprender un negocio en el
distrito de Huancavelic&l (4.7 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (32.6
%) de los casos mencionan casi siempre, en tanto el (46.5 %) de los estudiados indican
regularmente, el (14.0 %) de los casos comentan casi nunca y el (2.3 %) de los analizados

nunca considanque es viable emprender un negocio en el distrito de Huancavelica

Tabla 44

Considera al emprender el negocio, este debe contar con el capital de trabajo propio

. , Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Casi nunca 3 7.0 7.0 7.0
Regularmente 17 39.5 39.5 46.5
Casi siempre 15 34.9 34.9 81.4
Siempre 8 18.6 18.6 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 48
Considera al emprender el negocio, este debe contar con el capital de tpabpjo
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 44.

En la Tabla 40 y Figura 4€nsidera al emprender el negocio, este debe contar
con el capital de trabajo propiél (18.6 %) de los encuestados afirman siempre, mientras
el (34.9 %) de los casos mencionan casi siempre, en tanto el (39.5 %) de los estudiados
comentamregularmentg el (7.0%) de los casosasinuncaconsidera que,al emprender

el negocio, este debe contar con el capital de trabajo propio

Tabla 45
Al emprender un negocio considera recibe apoyo de la universidad

. : Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Casi nunca 7 16.3 16.3 16.3
Regularmente 21 48.8 48.8 65.1
Casi siempre 9 20.9 20.9 86.0
Siempre 6 14.0 14.0 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 49

Al emprender un negocio considera recibe apoyo dmizersidad
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En la Tabla 45 y Figura 481 emprender un negocio considera recibe apoyo de la

universidad El (14.0 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (20.9 %) de los

casos mencionan casi siempre, en tanto el (48.8 %) de los estudiados comentan

regularmentg el (16.3%) de los casoargumentan que casuncareciben apoyo de la

universidad al emprender un negocio.

Tabla 46

Considera que al emprender el negocio este debe contar con un plan de negocios

Porcentaje  Porcentaje

Frecuencia  Porcentaje -
valido acumulado
Casi nunca 1 2.3 2.3 2.3
Regularmente 8 18.6 18.6 20.9
Casi siempre 21 48.8 48.8 69.8
Siempre 13 30.2 30.2 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 50
Considera que al emprender el negocio este debe contar con un plagal@os
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 46.

En la Tabla 46 y Figura 5nsidera que al emprender el negocio este debe contar
con un plan de negociokl (30.2 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el
(48.8 %) de los casos mencionan casi siempre, en tanto el (18.6 %) de los estudiados
comentarregularmenteg el (2.3 %) de los casoargumentan que casuncaconsidera

gue al emprender el negocio este debe contar con un plan de negocios

Tabla 47

Considera que al emprender su negocio debe satisfacer sus necesidades econémicas

. , Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

vélido acumulado
Casi nunca 4 9.3 9.3 9.3
Regularmente 11 25.6 25.6 34.9
Casi siempre 21 48.8 48.8 83.7
Siempre 7 16.3 16.3 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 51
Considera que al emprender su negocio debe satisfacer sus necesidades econémicas
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 47.

En la Tabla 47 y Figura 5bnsidera que al emprender su negocio debe satisfacer
sus necesidades economidalg(16.3 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el
(48.8 %) de los casos mencionan casi siempre, en tanto el (25.6 %) de los estudiados
comentarregularmentey el (9.3 %) de los casoargumentan que casuncaconsidera

gue,al emprender su negocio debe satisfacer sus necesidades econémicas

Tabla 48
Considera que, al emprender su negocio, este debe contar con suficientes recursos

. : Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Casi nunca 4 9.3 9.3 9.3
Regularmente 16 37.2 37.2 46.5
Casi siempre 17 39.5 39.5 86.0
Siempre 6 14.0 14.0 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 52
Considera que, al emprender su negocio, este debe contar con suficientes recursos
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 48.

En la Tabla 48 y Figura 5@onsidera que, al emprender su negocio, este debe
contar con suficientes recurs@&s (14.0 %) de los encuestados afirman siempre, mientras
el (39.5 %) de los casos mencionan casi siempre, en tanto el (37.2 %) de los estudiados
comentarregularmentegy el (9.3 %) de los casoargumentan que casuncaconsidera

que,al emprender su negocio, este debe contar con suficientes recursos

Tabla 49

Al emprender un negocio este debe recibir asesoria de un Contador Publico

. , Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Casi nunca 1 2.3 2.3 2.3
Regularmente 11 25.6 25.6 27.9
Casi siempre 10 23.3 23.3 51.2
Siempre 21 48.8 48.8 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 53
Al emprender un negocio este debe recibir asesoria de un Contador Publico
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 49.

En la Tabla 49 y Figura 58 emprender un negoceste debe recibir asesoria de
un Contador PubliccEl (48.8 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (23.3
%) de los casos mencionan casi siempre, en tanto el (25.6 %) de los estudiados comentan
regularmentg soloel (2.3%) de los casoargumentan que casuncaconsideran recibir

asesoria de un Contador Publico

Tabla 50
Considera que al emprender un negocio se requiere utilizar el marketing

. , Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Casi nunca 5 11.6 11.6 11.6
Regularmente 17 39.5 39.5 51.2
Casi siempre 10 23.3 23.3 74.4
Siempre 11 25.6 25.6 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 54
Considera que al emprender nagocio se requiere utilizar el marketing
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 50.

En la Tabla 50 y Figura 5donsidera que al emprender un negocio se requiere
utilizar el marketingEl (25.6 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (23.3
%) de los casos mencionan casi siempre, en tanto el (39.5 %) de los estudiados comentan
regularmentg soloel (11.6%) de los casoargumentan que casuncaconsiderargue,

al emprender un negocio se requiere utilizar el marketing

Tabla 51

Considera que al emprender un negocio se requiere utilizar internet y publicidad

. , Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Nunca 2 4.7 4.7 4.7
Casi nunca 5 11.6 11.6 16.3
Regularmente 19 44.2 44.2 60.5
Casi siempre 12 27.9 27.9 88.4
Siempre 5 11.6 11.6 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 55

Considera que al emprender un negocio se requiere utilizar internet y publicidad
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Nota.Datosobtenidos de la Tabla 51.

En la Tabla 51 y Figura 5&onsidera que al emprender un negocio se requiere

utilizar internet y publicidacEl (11.6 %) de los encuestados afirman siempre, el (27.9 %)

de los casos mencionan casi siempre, en tanto el (44.2 %) de los estudiados comentan

regularmentemientras el (11.6 %) de los analizados sefialan regularnyegité}.7 %)

de los casosrgumentan que casuncaconsiderangue, al emprender un negocio se

requiere utilizar internet y publicida

Tabla 52
Considera que al emprender el negocio le conviene tener socios

. : Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje <
valido acumulado

Casi nunca 7 16.3 16.3 16.3
Regularmente 19 44.2 44.2 60.5
Casi siempre 14 32.6 32.6 93.0
Siempre 3 7.0 7.0 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 56
Considera que al emprender el negocio le conviene tener socios
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 52.

En laTabla 52 y Figura 5@6onsidera que al emprender el negocio le conviene
tener socie. El (7.0 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (32.6 %) de los
casos mencionan casi siempre, en tanto el (44.2 %) de los estudiados comentan
regularmentg soloel (16.3%) de los casoargumentan que casuncaconsiderargue,

emprender el negocio le conviene tener socios

Tabla 53
Considera que para emprender un negocio se requiere mucha inversion

. , Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Regular 10 23.3 23.3 23
Casi siempre 15 34.9 34.9 58.1
Siempre 18 41.9 41.9 100.0
Total 43 100.0 100.0

Nota.Datos obtenidos del instrumento aplicado (2023).
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Figura 57
Considera quepara emprender un negocio se requiere mucha inversiéon
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Nota.Datos obtenidos de la Tabla 53.

En la Tabla 53 y Figura 5dbnsiderague para emprender un negocio se requiere
mucha inversionEl (41.9 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (34.9 %)
de los casos mencionan casi y el (23.3 %) de los estudiados comentagujalenente

consideramue para emprender un negocio se requiere mucha inversion
4.2. PRUEBA DE HIPOTESIS

4.2.1.Analisis de normalidad

Para realizar el andlisis de normalidad de las variables se aplicé el método de

contraste de hipdtesis:

Ho: Los datos de la variablerédito financiero y oportunidad de negocio

proviena de una poblacion distribuida normalmente.
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Ha: Los datos de la variablerédito financiero y oportunidad de negocio no

proviena de una poblacion distribuida normalmente.

Se procedié emplear la prueba de Shawiitk por razones que el tamario de la

muestra es menor a 50.

Tabla 54
Prueba de normalidad de las variables

Shapiro-Wilk
Variables del estudio — apiro-ivi :
Estadistico gl Sig.
- Crédito financiero 0.842 43 0.0
- Oportunidad de negocio 0.758 43 0.0

Nota.Datos extraidos de la badedatos (2023). Generado por SPSS 28.

Seguidamente, para la tomadkxision en la prueba de hipotesis de normalidad

utilizamos las siguientes condicionantes:

Si Sig. (pvalor) > 0.05 aceptamosofd hi p-tesi s nula) Y di st

Si Sig. (pvalor) < 0.05 rechazamosd hi p-tesi s nul a) Y di st

Acorde con la tabla precedente, ambas variables del estudio no siguen con una
distribucion normal o con el supuesto de normalidad. Ya que segun la prueba de Shapiro
Wilk, el p-valor computado de ambas variables es menor al nivel de significancia
alfa=0.05, puestque para la variablerédito financieraes 0.00<0.05 y para la variable
oportunidad de negocéas 0.00<0.05. Por lo tanto, se rechaza la hipétesis nula 'y se acepta
l a hip-tesis al taedavaiabberedito fthancieroy optdnidasl ded at o0 s
negocio ngorovienan de una poblacion distribuida normalmente  Fi nal ment e, p
confirmar que la variables del estudison no paramétricas y estas son de naturaleza
cualitativa. En ese sentido, para realizar el andlisis de correlacion entre las variables del

estudio de utilizé la prueba de estadistica no paramétrica con Rho de Spearman.
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4.2.2.Contrastacion de hipétesis

Tabla 55
Nivel de correlacidn entre el crédito financiero y oportunidad de negocio

Crédito Oportunidad de
financiero negocio
g Coeficiente de correlacion 1.000 ,685"
Crédito . .
financiero Sig. (bilateral) 0.00L
Rho de N 43 43
Spearmar _ Coeficiente de correlacion ,685" 1.000
%port“”'d‘?‘d Sig. (bilateral) 0.00L
e negocio
N 43 43

** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Nota.Informacién obtenida del Base de dafesente: popia generado por SPSS.

Segun la tabla 55, existe una correlacion positivadat&85,entre el acceso al

crédito financiero con la oportunidad de negocios.
Prueba de significancia de la hipétesis principal

Hipotesis nula (Ho): Existe una relacion positiva y significativa entre del acceso al
crédito financiero con la oportunidad de negocios para egresados universitarios de

contabilidad en la ciudad de Huancavelica, 2023.

Hipotesis alterna (Ha):No existe una relacion positiva y significativa entre del acceso al
crédito financiero con la oportunidad de negocios para egresados universitarios de

contabilidad en la ciudad de Huancavelica, 2023.

Para tomar la decision de la prueba de significancia de hipétesis principal, con una

significancia dea = 0.05,utilizamos las siguientes condicionantes:

133



Si Sig. (pvalor) > 0.05 aceptamosi{ hi p-tesi s nula) Y rechazal
Si Sig. (pvalor) < 0.05 rechazamosd{ hi p-tesi s nula) Y aceptan

Segun la tabla 55, el nivel de significancia es menor que 0.051(8.0005);
igualmente, se aprecia que la relacion es significativa en el nivel (b0ateral). En
consecuencia, existe evidencia empirica para rechazar la hipétesis nula y aceptar la
hipétesis alterna que afirm&xiste una relacion positiva y significativa entre del
acceso al crédito financiero con la oportunidad de negocios para egresados

universitarios de contabilidad en la ciudad de Huancavelica, 2023.

Tabla 56

Nivel de correlacién entre el otorgamiento de crédito e idea de negocio

Otorgamiento de Ideade negocio

crédito
Coeficiente de correlacion 1.000 413"
Otorgamiento . :
de crédito Sig. (bilateral) 0.06
Rho de N 43 43
Spearmar Coeficiente de correlacion 413" 1.000
ldeade ;0 hilateral) 0.006
negocio
N 43 43

**_La correlacidn es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Nota.Informacion obtenida del Base de datésente: popia generado por SPSS.

Segun la tabla 56, existe una correlagumsitiva moderadale 0.413entre el

otorgamiento del créditfinanciero con la idea de negocios
Prueba de significancia de Igprimera hipétesisespecifica

Hipotesis nula (Ho): Existe una relacion positiva significativa entre el otorgamiento del
crédito financiero con la idea de negocios de los egresados universitarios de contabilidad

en la ciudad de Huancavelica, 2023
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Hipdtesis alterna (Ha): No existe unarelacion positiva significativa entre el
otorgamiento del crédito financiero con la idea de negocios de los egresados universitarios

de contabilidad en la ciudad de Huancavelica, 2023

Para tomar la decision de la prueba de significancidaderimera kpotesis

especificacon una significancia de= 0.05, utilizamos las siguientes condicionantes:
Si Sig. (pvalor) > 0.05 aceptamosi{ hi p-tesi s nula) Y rechazal
Si Sig. (pvalor) < 0.05 rechazamosd{ hi p-tesi s nula) Y aceptan

Segun la tabla& el nivel de significancia es menor que 0.05 (6.600.05);
igualmente, se aprecia que la relacion es significativa en el nived (b0ateral). En
consecuencia, existe evidencia empirica para rechazar la hipétesis nula y aceptar la
hipétesis alterna que afirmd&xiste una relacion positiva significativa entre el
otorgamiento del crédito financiero con la idea de negocios de los egresados

universitarios de contabilidad en la ciudad de Huancavelica, 2023.

Tabla 57

Nivel de correlacién entre inclusién financiera e identificacion de oportunidades

Inclusién Identificacion de
financiera oportunidades
g Coeficiente de correlacion 1.000 437
f'.”C'US.'O” Sig. (bilateral) 0.008
inanciera
Rho de N 43 43
Spearmar |, eicacign Coeficiente de correlacion 437 1.000
de Sig. (bilateral) 0.003
oportunidades 43 43

** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Nota.Informacion obtenida del Base de datésente: popia generado por SPSS.
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Segun la tabla 57, existe una correlacion positiva moderado de 0.437 entre la
inclusién financiera @entificacién de oportunidades.

Prueba de significancia de lasegundahipoétesisespecifica

Hipotesis nula (Ho): Existe una relacion positiva significativa entre la inclusion
financiera con la identificacion de oportunidades de negocios de los egresados
universitarios de contabilidad en la ciudad de Huancavelica, 2023

Hipotesis alterna (Ha): No existeuna relacién positiva significativa entre la inclusion
financiera con la identificacion de oportunidades de negocios de los egresados

universitarios de contabilidad en la ciudad de Huancavelica, 2023

Para tomar la decision de la prueba de significancidad®gundahipotesis

especificacon una significancia de= 0.05, utilizamos las siguientes condicionantes:
Si Sig. (pvalor) > 0.05 aceptamosi{ hi p-tesis nula) Y rechaza
Si Sig. (pvalor) < 0.05 rechazamosd{ hi p-tesi s nul a) Y aceptan

Segun la tabla® el nivel de significancia es menor que 0.05 (8.€00.05);
igualmente, se aprecia que la relacién es significativa en el nived (b0ateral). En
consecuencia, existe evidencia empirica para rechazar la hip6tesis nula y aceptar la
hipétesis alterna que afirm&xiste una relacion positiva significativa entre la
inclusién financiera con la identificacion de oportunidades de negocios de los
egresados universitarios de contabilidad en la ciudad de Huancavelica, 2023.
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Tabla 58

Nivel de correlacidn entre financiamiento informal y viabilidad del negocio

Financiamiento Viabilidad del

informal negocio
_ ~ Coeficiente de correlacion 1.000 415"
Financiamientc o, .« yu1ateral) 0.006
informal
Rho de N 43 43
Spearmar Coeficiente de correlacion 415" 1.000
Viabilidad del . .
Negocio Sig. (bilateral) 0.006
N 43 43

** La correlacién es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Nota.Informacion obtenida del Base de datésente: popia generado por SPSS.

Segun la tabla 58, existe una correlacién positiva moderado de 0.415 entre

financiamiento informal yiabilidad del negocio.
Prueba de significancia de ldercera hipétesis especifica

Hipotesis nula (Ho): Existe una relacion positiva significativa entre la relacion del
financiamiento informal con la viabilidad del negocio para egresados universitarios de

contabilidad en la ciudad de Huancavelica, 2023

Hipotesis alterna (Ha): No existeuna relacion positiva significativa entre la relacion del
financiamiento informal con la viabilidad del negocio para egresados universitarios de

contabilidad en la ciudad de Huancavelica, 2023

Para tomar la decision de la prueba de significancidadercerahipotesis

especificacon una significancia de= 0.05, utilizamos las siguientes condicionantes:
Si Sig. (pvalor) > 0.05 aceptamosi{ hi p-tesis nula) Y rechaza

Si Sig. (pvalor) < 0.05 rechazamosd{ hi p-tesi s nula) Y aceptan
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Segun la tabla & el nivel de significancia es menor que 0.05 (6.€00.05);
igualmente, se aprecia que la relacién es significativa en el nived (b0ateral). En
consecuencia, existe evidencia empirica para rechazar la hipotesis nula y aceptar la
hipotesis alterna que afirmixiste unarelacion positiva significativa entre la relacion
del financiamiento informal con la viabilidad del negocio para egresados
universitarios de contabilidad en la ciudad de Huancavelica, 2023.

4.3. DISCUSION DE LOS RESULTADOS

En el contexto de investigar acerca de ¢ COmo es la relacion del acceso al crédito
financiero con la oportunidad de negocios para egresados universitarios de contabilidad
en la ciudad de Huancavelica, 2023? Se ha trazado el siguiente objetivo de ingestigaci
de AnDeterminar c¢c-mo es | a relaci-n del acc
negocios para egresados universitarios de contabilidad en la ciudad de Huancavelica,
20230. Medi ante | a aplicaci-n del 48uestic

personas, se ha encontrado fundamentalmente que:

Respecto al otorgamiento de crédito financiero, evaltan los riesgos de préstamo a
otorgar, el (95.3 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (4.7 %) de los casos
mencionan que casi siempre evaltan los riesgos de préstamo a otorgar al momento de
solicitar un crédito, solicitan crédito para negocios. El (39.5 %) de los encuestados afirman
siempre, mientras el (48.8 %) de los casos mencionan casi siempre y el (11.7 %) de los
estudiados consideran que regularmente solicitan crédito para negocioppeeide
crédito solicitado es mayor a S/ 5,000.00. El (23.3 %) de los encuestados afirman siempre,
mientras el (23.3 %) de los casos mencionan casi siempre, en tanto el (44.2 %) de los
estudiados consideran regularmente y el (9.3 %) de los analizadestaansasi nunca
es el importe de crédito solicitado es mayor a S/ 5,000.00, El (46.5 %) de los encuestados

afirman siempre, mientras el (394 de los casos mencionan casi siempre, en tanto el
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(4.7 %) de los estudiados consideran regularmente y el (9.3 %) de los analizados comentan

casi nunca conoce y revisan las condiciones del control del préstamo.

Por lo que, concordamos con la tesis de Quispe & Tello (2018) que refiere que: En
primera instancia ASe extrajo diversas tec
lo cual se pudo destacar el importante papel que tiene el crédito en las actividades
econ- mi caso. Siendo i mportante el ot orgam
con P®rez & Titelman (2018) que refiere qu
en la generacion de ahorro y en su canalizacion eficiente, a fin de financiar ledmyers
la innovacion tecnoldgica y facilitar el acceso al financiamiento de los diversos agentes

productivos, en particular de | as peque¢fas

Respecto a los resultados de inclusion financiera, El (14.0 %) de los encuestados
afirman siempre, mientras el (27.9 %) de los casos mencionan casi siempre, en tanto el
(44.2 %) de los estudiados consideran regularmente y el (14.0 %) de los analizados
comentan casi hunca la institucién financiera exige demasiados requisitos cuando solicitan
créditos, El (14.0 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (37.2 %) de los casos
mencionan casi siempre, en tanto el (46.5 %) de los estudiados considelamegte
y el (2.3 %) de los analizados comentan casi nunca exigen garantias al solicitar crédito, El
(18.6 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (23.3 %) de los casos mencionan
casi siempre, en tanto el (23.3 %) de los estudiados considgrtdarmente y el (32.6 %)
de los analizados comentan casi nunca, finalmente, el (2.3 %) de los sujetos sefialan nunca
realizan mucho papeleo y demora al solicitar un crédito financiero y El (23.3 %) de los
encuestados indican siempre, mientras el (9.3&4)slcasos mencionan casi siempre, en
tanto el (41.9 %) de los estudiados consideran regularmente y el (25.6 %) de los analizados

comentan casi nunca los egresados solicitan crédito financiero.

Se concuerda con Moreyra & Ort2z (2020)

empleo, adquisicion de activos fijos e incrementa el volumen de produccién permitiendo
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ingresar a mercados internacionales. Sin embargo, algunas empresas no utilizan el crédito
de manera eficiente, debido a |l a falta de
implica la no contemplacion de la inclusion financiera orientada hacitidoses en este

caso especifico hacia los egresados universitarios de la carrera de contabilidad. Asimismo,
concordamos con P®rez y titelman (2018) qu
politica de insercidbn productiva. Se trata de usar ekmistfinanciero como un
instrumento para ampliar las posibilidades de ahorro y consumo vy, a la vez, mejorar el
aprovechamiento de los talentos empresariales y las oportunidades de inversion. De esta
manera, la inclusién financiera permite al sistema firmnaiesponder a las distintas y
heterogéneas necesidades de financiamiento de las empresas en las diferentes etapas del

proceso productivo y tecnol - -gicoo.

Respecto al financiamiento informal, El (18.6 %) de los encuestados afirman
siempre, mientras el (30.2 %) de los casos mencionan casi siempre, en tanto el (20.9 %)
de los estudiados consideran regularmente, por otro lado, el (11.6 %) de los analizados
comentan casi nunca, finalmente, el (18.6 %) de los sujetos sefialan que nunca los
solicitantes de crédito acuden a casas de empernio, El (18.6 %) de los encuestados afirman
siempre, mientras el (30.2 %) de los casos mencionan casi siempre, en tanto el (41.9 %)
de los estudiados consideran regularmente, por otro lado, el (7.0 %) de los analizados
comentan casi nunca, finalmente, el (2.3 %) de los sujetos sefialan que nunca los
solicitantes de crédito acuden a los amigos, El (27.9 %) de los encuestados afirman
siempe, mientras el (25.6 %) de los casos mencionan casi siempre, en tanto el (32.6 %)
de los estudiados consideran regularmente, y el (7.0 %) de los analizados comentan casi
nunca, asimismo, el (7.0 %) de los sujetos sefialan que nunca los solicitantegtale créd
prefieren créditos gota a gota y El (18.6 %) de los encuestados afirman siempre, mientras
el (30.2 %) de los casos mencionan casi siempre, en tanto el (32.6 %) de los estudiados
consideran regularmente, y el (7.0 %) de los analizados comentan casi lasnc

solicitantes de crédito prefieren acuden a intermediarios informales.
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Se concuerda con Morales (2021) qgue r e
control y fiscalizacion por parte de las autoridades de turno debiendo partir de la Direccion
de Produccion del gobierno Regional, la Municipalidad Provincial de Huancavelica,
Indempi entre otros combatir la informalidad de su produccién, algunos productos son
atractivos a la vista pero en el fondo ni siquiera cumplen con el contenido minimo del
producto elaborado, diferenciandose los componentes descritos en la etiqueta del
contetnd o en si del product o, pocos cumpl eno.
gue establece que el financiamiento infor
prestado en instrumentos que no estan regulados o supervisados por alguna entidad del
Gobierno,lo cual no brinda seguridad a las personas usuarias. Estos instrumentos de
crédito pueden ser: una caja de ahorro del trabajo o de conocidos, una casa de empefio,

sus amigos, conocidos o sus familiareso (C

Respecto a los resultados de idea de negocio, el (62.8 %) de los encuestados
afirman siempre, mientras el (27.9 %) de los casos mencionan casi siempre y el (9.3 %)
de los estudiados consideran que regularmente les gusta generar ideas de negocio, el (58.1
%) de los encuestados afirman siempre, mientras el (32.6 %) de los casos mencionan casi
siempre y el (9.3 %) de los estudiados consideran que regularmente utilizan su ingenio y
creatividad al generar ideas de negocio, El (55.8 %) de los encuestados simane,
mientras el (25.6 %) de los casos mencionan casi siempre y el (18.6 %) de los estudiados
consideran que regularmente distinguen en que sector de negocio incursionar al generar
ideas de negocio y el (44.2 %) de los encuestados afirman siempreamer{30.2 %)
de los casos mencionan casi siempre, en tanto el (23.3 %) de los estudiados consideran
regularmente y el (2.3 %) de los casos comentan que casi nunca evalian a sus posibles

competidores cercanos al generar ideas de negocio.

Concordamos con | a investigaci-n de Ro
concluir que a mejor conocimiento para constituir una empresa mejor emprendimiento

empresarial en los estudiantes o viceversa es decir que a un buen nivel de emprendimiento
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empresari al | e corresponde un buen conoci
que, al generar la idea de negocio, es importante conocer el proceso de su constitucion.
Tambi ®n, se considera concordante con | a
negocio es una descripcion corta y precisa de la operacion basica del negocio planeado.
Antes de empezar un negocio, tiene que tener una idea clara del tipo de negocio que quiere
manejaro (OI'T, 2016, p. 12).

Respecto a los resultados de identificacion de oportunidades, El (11.6 %) de los
encuestados afirman siempre, mientras el (39.5 %) de los casos mencionan casi siempre,
en tanto el (41.9 %) de los estudiados consideran regularmente y el (7.0 %) de los casos
comentan que casi nunca detectan las diferentes necesidades de forma oportuna al
emprender un negocio, el (11.6 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (27.9
%) de los casos mencionan casi siempre, en tanto el (39.5 %) de los estudiadosinonside
regularmente, paralelamente, el (14.0 %) de los casos comentan casi nunca y el (7.0 %)
de los analizados indican que nunca detecta negocios similares cercanos al emprender su
negocio, el (30.2 %) de los encuestados afirman siempre, mientras el (82 6%¢asos
mencionan casi siempre, en tanto el (25.6 %) de los estudiados comentan regularmente y
el (11.6 %) de los casos consideran que casi nunca al emprender negocios debe estar bien
ubicado sino la calidad del producto o servicio brindado y €B @%.de los encuestados
afirman siempre, mientras el (25.6 %) de los casos mencionan casi siempre, en tanto el
(44.2 %) de los estudiados comentan regularmente y el (14.0 %) de los casos casi hunca

consideran que, al emprender un negocio, esta cubre cesidaa insatisfecha.

Se concuerda que, A E|I reconoci miento y
negocio depende de la existencia de individuos que posean ciertos rasgos de personalidad
gue, combinados con sus propias circunstancias personales, dan lugar a la formacién de
nuevae mpresaso (Garc?a & Garcz2a, 2008, p. 11

educaci-n mediante @AUna formaci-n equitat
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estructura curricular que dificulta los enfoques interdisciplinarios. Disefiar programas que

se adaptan a |l os grupos que son objeto de

Respecto a los resultados de la viabilidad del negocio, el (4.7 %) de los
encuestados afirman siempre, mientras el (32.6 %) de los casos mencionan casi siempre,
en tanto el (46.5 %) de los estudiados indican regularmente, paralelamente, el (14.0 %) de
los casos comentan casi nunca y el (2.3 %) de los analizados nunca consideran que es
viable emprender un negocio en el distrito de Huancavelica, el (14.0 %) de los encuestados
afirman siempre, mientras el (20.9 %) de los casos mencionan casi siempre, eh tanto
(48.8 %) de los estudiados comentan regularmente y el (16.3 %) de los casos argumentan
gue casi nunca reciben apoyo de la universidad al emprender un negocio, el (16.3 %) de
los encuestados afirman siempre, mientras el (48.8 %) de los casos mencgnan ca
siempre, en tanto el (25.6 %) de los estudiados comentan regularmente y el (9.3 %) de los
casos argumentan que casi nunca consideran que, al emprender su negocio debe satisfacer
sus necesidades econdémicas y El (48.8 %) de los encuestados afirman, sireempras
el (23.3 %) de los casos mencionan casi siempre, en tanto el (25.6 %) de los estudiados
comentan regularmente y solo el (2.3 %) de los casos argumentan que casi nunca
consideran recibir asesoria de un Contador Publico. Al respecto concordaney &
al . (2021) que refiere que, l a viabilidad
Tener o, A EI Real zi ar o, i ElI Ef ectuar o, y e

analisis riguroso para conocer la viabilidad del negocio.

En este marco de resultados, se reafirma mediante los resultados de la prueba de
hipétesis realizada, siendo el siguiente resultado obtenido: 1. Que, existe una correlacion
baja directa de 0.413 y significativa de 0.006 entre el otorgamiento del craditoiéro
con la idea de negocios de los egresados universitarios de contabilidad en la ciudad de
Huancavelica para el periodo 2023. 2. Que, existe una correlacion baja directa de 0.437 y
significativa de 0.003 entre la inclusion financiera con la ideatifan de oportunidades

de negocios de los egresados universitarios de contabilidad en la ciudad de Huancavelica
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para el periodo 2023. 3. Que, existe una correlacion baja directa de 0.415 y significativa
de 0.006 entre el financiamiento informal con la viabilidad del negocio para egresados
universitarios de contabilidad en la ciudad de Huancavelica para el perid 2@ual,

nos permite concluir de modo general que,
significativa de 0.001 entre el acceso al crédito financiero con la oportunidad de negocios
para egresados universitarios de contabilidad en la ciudddateavelica para el periodo
20230.
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Conclusiones

Existe una relacion positiva y significativa entre del acceso al crédito financiero con
la oportunidad de negocios para egresados universitarios de contabilidad en la ciudad
de Huancavelica, 2028a que el nivel de correlacion encontrada con Rho = ,685. Lo
que significa que a mayor a nivell @eceso al crédito financiero habra mayor nivel

de oportunidad de negocio para los egresados universitarios de contabilidad de la

ciudad de Huancavelica.

Existe una relacion positiva significativa entre el otorgamiento del crédito financiero
con la idea de negocios de los egresados universitarios de contabilidad en la ciudad
de Huancavelica, 2028a que el nivel de correlacién encontrada con Rho =,413.

Existe una relacion positiva significativa entre la inclusion financiera con la
identificaciéon de oportunidades de negocios de los egresados universitarios de
contabilidad en la ciudad de Huancavelica, 2028 que el nivel de correlacion

encontrada con Rho = ,437

Existeuna relacidn positiva significativa entre la relacion del financiamiento informal
con la viabilidad del negocio para egresados/ersitarios de contabilidad en la
ciudad de Huancavelica, 2022 que el nivel de correlacion encontrada con Rho =
,415. En ese sentido, se asevera que a mayor financiamiento informal casi no existe

la viabilidad del negocio porque la relacion es moderada.
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Recomendaciones

El otorgamiento de crédito por parte de las instituciones financieras tales como los
gerentes y funcionarios de los bancos y las cajas municipales deben agilizar los
préstamos solicitados por los egresados universitarios de contabilidad debiendo
contar corincentivos de préstamos a bajos intereses evitando la exigencia de muchos
requisitos de tramite mediante la realizacién de un convenio entre dicha institucion
financiera y la Universidad Nacional de Huancavelica. Sobre todo, a aquellos

egresados emprendwéds de buenas ideas de negocio

La inclusion financiera por parte de las entidades bancarias y las cajas municipales
deben hacer extensivos sus colocaciones y préstamos a otorgar, valorando aquellos
talentos y emprendimientos empresariales con las mejores facilidades del caso siendo
benefigarios de ellas los emprendimientos de micronegocios de los egresados
universitarios de la carrera de contabilidad. Tales facilidades, deben otorgarse a
aquellos micronegocios que identifiguen oportunidades de negocios adecuados para
la localidad y lugees del centro de la ciudad de Huancavelica. Siendo necesaria, la
estrecha coordinacion entre las instituciones que fiscalizan y controlan los negocios
tales como la SUNAT, la Municipalidad con la participacion activa del Colegio de
Contadores de Huancaiaa. Evitando asi tramites engorrosos y burocraticos

Serecomienda a aquellos negocios informales que funcionan en diferentes puntos del
cercado de |l a ciudad de Huancavelica fFc
utilizando los canales crediticios legales evitando a intermediarios informales que
otorgan préstmos. Esto les permitird agruparse y acceder a las convocatorias de
entidades del estado a nivel de micronegocios y de las instituciones bancarias y las
cajas municipales, sustentando la gestion formal de su micronegocio. Ademas,

contaran con la viabdad formal del negocio debidamente asesorados por un
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profesional Contador Publico en aspectos de constitucion, organizacion y direccion
del negocio

De manera general, se recomienda a los representantes gerentes y personal de las
instituciones financieras bancarias y las cajas municipales que tienen sus sedes en la
ciudad de Huancavelica tener un trato inclusivo en el otorgamientcédéb formal

con incentivos y tramites 4giles y oportunos en tiempo real utilizando las tecnologias
de informacion aprovechando las oportunidades de negocio que quieren emprender
los egresados universitarios de la carrera de contabilidad, las cualesrayersel
bienestar socioeconémico y generaran actividades comerciales formales de sus
negocios contribuyendo en la recaudacion tributaria y la participacion de ellos
mMismos en asociaciones aprovechando las oportunidades de participacion en las

licitacionesgue convocan las diferentes instituciones del estado
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Apéndice N° 01. MATRIZ DE CONSISTENCIA

Titulo: Acceso al crédito financiero y oportunidad de negocios para egresados universitarios de contabilidad en ldtiudaddea v el i c a
PROBLEMA OBJETIVOS HIPOTESIS VARIABLES Y DIMENSIONES METODOLOGIA
General General General Ambito de estudio
1 ¢Coémo es la relaciéon ¢ 1 Determinar la relacion § Existe una relacion positive Huancavelica2023.

accesal créditaofinancierc
con la oportunidad de
negocios paraegresadc
universitarios de
contabilidad en la ciudi
de Huancavelica, 20237

entre elacceso atrédito

financiero y la

oportunidad denegocios
para egresado:
universitarios de

contabilidad en laiudad
deHuancavelica, 2023.

significativa entre del acce
al crédito financiero con
oportunidad de negocios p
egresados universitarios
contabilidad en la ciudad
Huancavelica, 2023

Especificas

Especificas

Especificas

1

¢Cémo es la relaciome
otorgamiento del créditc
financiero conla idea d
negocios ddos egresadt
universitarios d
contabilidad en la ciudi
de Huancavelica, 2023?

¢Coémo es la relacion de
inclusién financiera con
identificacion d
oportunidades de negoc
de los egresad
universitarios d
contabilidad en la ciudi
de Huancavelica, 20237

¢Cémo es la relaciome 1
financiamiento  inform:
con la viabilidad dt
negocio para le egresadt
universitarios d
contabilidad en la ciudi
de Huancavelica, 2023

Determinar la relacion
entre el otorgamiento

crédito financieroy la

idea de negocios de I

egresados universitaric

de contabilidad en e

ciudad de Huancavelici

2023.

Determinar la relacioi
entre la inclusion
financiera y la
identificacién de
oportunidades d
negocios de los egresad
universitarios de

contabilidad en la ciuda
de Huancavelica, 2023.
Determinar la relacié
entre el financiamiento
informal y la viabilidad
del negocio pari
egresados universitaric
de contabilidad en |
ciudad deHuancavelica
2023.

Existeuna relacion positivi
significativa  entre e
otorgamiento del crédit
financiero con la idea d
negocios de los egresad
universitarios de
contabilidad en la ciudad ¢
Huancavelica, 2023.

Existeuna relacion positivi

significativa entre le
inclusién financiera con |
identificaciéon de

oportunidades de negoci
de los egresadc
universitarios de
contabilidad en la ciudad ¢
Huancavelica, 2023

Existeuna relacion positivi
significativa entre le
relacién del financiamient
informal con la viabilidac
del negocio para egresad
universitarios de
contabilidad en la ciudad ¢
Huancavelica, 2023

Variable 01
Crédito financiero

Dimensiones:

Otorgamiento de Crédito
Inclusion Financiera
Financiamiento Informal

Variable 02
Oportunidad de negocio

Dimensiones:

Idea de Negocio

Identificacion de oportunidac

Viabilidad del negocio

Tipo de investigacion
Aplicada

Nivel de investigacién
Correlacional

Método general
Cientifico

Métodos especificos
- Inductivo.
- Deductivo
- Estadistico.
- Analitico y sintético

Disefio de investigacion
NO EXPERIMENTAL: Transversatorrelacional

Poblacién

76 personas que radican la ciudad déluancavelica; Egresadds la
carrera deContabilidad (54), Trabajadores AnalisGP (08) y
Trabajadoreé\nalistas Caja MunicipaHuancayo (14)

Muestra

43 personas que radican enciadad de Huancavelica; Egresados d
carrera deContabilidad (30), Trabajadores Analistas BCP (05)
Trabajadore#\nalistas Caja Municipal Huancayo (08).

Muestreo
Probabilisticos aleatoria simple

Técnica e instrumento
La encuesta: cuestionario
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Apéndice N°02. INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS

FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES

E&“l UNIVERSIDAD MACIONAL DE HUANCAVELICA
A
|:_5cunn PROFESIONAL DE CONTANM AL

CUESTIONARIO N° 001

Estimado egresado/analista, nosolros los losistas; ostamos realizando un trabajo de investigacién sobra el
"ACCESD AL CREDITO FINANGIERO Y OPORTUNIDAD DE NEGOCIOS PARA EGRESADOS UNIVERSITARIOS DE
CONTABILIDAD EN LA CIUDAD DE HUANCAVELICA, 2023" en lal senlido le pedimos su colaboracian
respondiendo las valoraclones del cuestionario con sinceridad y veracidad: El cual sera totalmente confidencial ¥

angnimo.

Instrucciones: Marque una sola respuesta con un aspa en la alternativa de eada valoracion flue usted considere
conveniente, evile borrones yo enmendaduras.

Utilice en sus valoraciones las siguientes alternativas:

[_-1] Nunea | 2 | Casinunca Egul‘am_lcntl: 1] casi slen*!;-:re |5 [ siempre

N JcniR[cs)s
I. CREDITO FINANCIERO: | |
OTORGAMIENTO DE CREDITO i
1 | Al solicitar un crédito, evaldan los antecedentes credilicios 1 [2]3]4 1
2 | Al solicitar un erédito, evallan los riesgos del préstamo a otorgar 12134 pd
3 | Utilizan internet cuando solicitan crédito 1|2(3/4 %
4 | Solicitan crédito para negocios 1235
5 | Al solicitar crédito financiero, les eanviene la tasa de Interés 11234 '
6 | Salicitan crédito a pagar en un aiio o0 més 112304 “5_(
7__| Elimporte de crédito solicitade es mayo a S/, 5 000.00 12045
8 Las entidades financieras, al solicitar crédilo revisan deudas en Infocorp 1{2(3|4 ﬁ
9 | Conoce y revisan las condiciones del contrato del préstamo 1 2 [3]%]s]
INCLUSION FINANCIERA [k
10 | La institucion financiera exige demasiados requisitos cuando solicitan créditos 1l2[x]a]s
11 | Al solicilar crédito exigen garantlas 1213 }( 5
12_| Al solicitar erédito, realizan mucho papeleo y demora 1 (2345
13 | Considera que se tiene barreras de acceso al crédito 1 [%3]a's
14 | Considera que salicitan crédito los egresados universitarios 1 ]2 &4 5
15_ | Al solicitar crédito, consideran la experiencia en negocios |1 ]2]3 [ 4 /\g
16 | Al solicitar crédito, consideran el talento y ¢l emprendimienta en negocios 1]2(3/4 X
17 | Los bancos/cajas municipales generan confianza en otorgar créditos 1123 4_I}f3;-
FINANCIAMIENTO INFORMAL _“ :
18 | Considera que los solicitantes de crédito viven en casa alquiladas 112[%]4]|5,
19 | Considera que los solicitantes de crédito acuden a casas de empefio 1124145
20 | Considera que los solicitantes de crédito acuden a amigos 1(2]3|K]|5
21 | Considera que los solicitantes de crédito acuden a sus familiares 112 %45
22 | Considera que los solicitantes de cradito prefieren créditos gota a gota HESHE 5
23 | Considera que los solicitantes da crédito acuden a intermediarios informales 1 [2 4 4|5

|Muchas Gracias!
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k::il UNIVERSIDAD NACIONAL DE HUANCAVI LICA
&;*,‘- FACULTAD DE CIENCIAS ERIRESARIALES
: ESCULEA PROTESONAL I CONTAWIIDALD

R CUESTIONARIO N' 002 |

Estimado earosado, nosotios los tosistas: ostamos roallzando un trabajo do Investigacion soliro el “ACCESO Al
CREDITO FINANCIERO Y OPORTUNIDAD DE NEGOCIOS PARA EGRESADOS UNIVERSITARIOS DE CONTABILIDAD
EN LA CIUDAD DE HUANCAVELICA, 2023" on tal sontido lo pedimos su colaboracion respondicndo las
valoraciones del cuostionatio con sincaridad y voracldad: El cual sord totalmonte confidencial y andnimo,

Instrucclones: Marque una sola rospuosts con un aspa on Ia altornaliva do cada valoracién que usted considere
conveniente, evite borronoes y/o enmendaduras.

Utilice en sus valoraciones las siguientos allornativas:

m:l\l_u-l;c_z I 2 I_Cusl_uum:nt n_!lc|xlllnrlﬁcnlatm_Cn_ﬂ slémpiq_]S I_Sicrr)p_fg'_ *]

O T TInJenw[ess

I. OPORTUNIDAD DE NEGOCIO: s , B -

IDEA DE NEGOCIO € :

_1__ | Considera que a usted lo qusta generar ideas de negocios 1127314 7

2 Al generar ideas de negocios utiliza su ingenio y creatividad 112(3[4]

3 Al generar ideas de neqocios distingue en que sector de negocios incursionar 112 45!
4 Cuando qenera ideas de negocios realiza un listado de los posibles negocios - 112(3|4 ‘{]
5 Al generar ideas de negocios evaliia a sus posibles compelidores cercanos 1/2(3(4 E !
6 Al emiprender la idea do negocio se requiere realizar los tramiles municipales 11213 )? 5
7 Al emprender la idea de negocio considera que se realizan pagos tributarios a Sunat 112(3|4p8

IDENTIFICACION DE OFORTUNIDAD "l
8 | Al emprender un negocio se detecta las diferentes necesidades en forma oportuna 11213545
9 Considera que identifica oportunidades de negocios 112 04[4 (5
10 | Al emprender su negocio detecta negocios similares cercanos 1 ’é 13/4 15
11_| Considera que al emprender negocios de servicios existen oporlunidades 1]12(3 \/\I 5
12_ | Considera que al emprender negocios de productos existen oportunidades 1 X34 |5
13 | Considera que al emprender negocios debe estar bien ubicado 1 (2 ,fg_g 5
14 | Al emprender su negocio analiza la cantidad de clientes que acudirin a su neqocio 112]3 )si] 5
15 | Considera que al emprender un negocio, esta cubre una necesidad insatisfecha 112 %/4 I
VIABILIDAD DEL NEGOCIO -

16__| Considera que es viable emprender un negocio en el distrilo do Huancavelica 1]2 (54 5
17 | Considera al emprender el negocio, este debe contar con capital de trabajo propio 112 [3[X]|5.
18 | Al emprender un negocio recibe apayo de la universidad 1 [X]3/45
19 | Considera que al emprender el negocio, este debe contar con un plan de negocios 112(3]4 8
20 | Considera que al emprender su negocio debe salisfacer sus neces}dades econdmicas |1 |2 [3[X]5
21 | Considera que al emprender un negacio, este debe contar con suflclellte_s recursos 112]3[4]5
22 | Al emprender un negocio este debe recibir asesgrla do’ yn Contador l?ubhco 1(2]3[4 ;{\
23 | Considera que al emprender un negocio se requiere ut!!,zar FI marketing _ 112(3[4 6
24 | Considera que al emprender un negocio se requiere ulilizar m.lernet Y publicidad 1 |2[X]4]5 i
25 | Considera que al emprender el negocio le conviene toner socios 1 [2]3[4 4!
26 | Considera que para emprender un negocio se requiere mucha inversion 1123 )Q 5

IMuchas Graciasl
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Apéndice N° 3. VALIDACION DE LOS INSTRUMENTOS

UNIVERSIDAD NACIONAL DE HUANCAVELICA

(CREADO POREALLY N*29265)
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
ESCUELA PROFESIONAL DE CONTABILIDAD

VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE REC0JO DE INFORMACION POR CRITERIO DE EXPERTOS
1. DATOS GENERALES:

1.1, Apeliidos y nombres del Expeito
1.2, Titulo Profesional/Grado acaddmico
1.3. Camgo e institucion donde labora
1.4, Autor(es) del instrumento

1.5. Lugary fecha

2. ASPECTOS DE LA EVALUACION:

DETICHNTE]  DAJA | REGULAR | BUENA | MUY BuUEnA

INDICADORES CRITERIOS — 2 3 4 5
1.CLARIDAD Esta formulado con leguaje aproplado y comp n e T
2.0BJETIVIDAD | Pennite medir hechos obscrvabl S
3JACTUALIDAD | Ad do al delaciencla yla logi: T
<.ORGANIZACION| Presentacion ond. =
S.SUFIiCIENCIA | Comprende aspectos de las variables en cantidad y
lidad suficlente. -
S.PERTINENCIA | Permite consegulr datos de acucrdo a los objetivos ><
planteados.,
7.CONSISTENCIA | Pretende conscgulr datos basado en teorfas o modelos
tedricos.
8.CORERENCIA | Entre variables, di i indicadores e items, ——
9.METODOLOGIA | E gia responde al propésito da la investigacion, ——
10.APLICACION | Los datos permiten un tratami distico perti P i |
CONTEO TOTAL DE MARCAS A B c (R I
(Realice ¢l conteo en cada uno de las categorias de Ia escala) O o) &) 1 1 =

CAUFICACION GLOBAL: Coeficiente de validez = 242230410 0o
3. OPINI PLICABILIDAD: )

(ubique el coeficiente de la validez obtenido en el intervalo respeclivo y marque con una X en el

circulo asociado).
CATEGORIA - INTERVALO

NO VALIDO, REFORMULAR (&) [0,20-0,40]

NO VALIDO, MODIFICAR (@] <0.41-0.60]

VALIDO, MEJORAR (@) <0,61-0.80]

VALIDO, APLICAR X <0.81-1,00]
4. RECOMENDACIONES/OBSERVACIONES: s ;
Hequir Tepulsando ]C\J“ﬁa.':).?.:.}.‘.‘.c““'l en.la localiclocl. |

- e CEEE

y b e * |
(3

Aoty
- FIRMA DEL EXPERTO
DN [ CELULAR:

158



Eyuy.

UNIVERéIDAD NACIONAL DE HUANCAVELICA

(CREADO POR LA LEY N*25265)
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
ESCUELA PROFESIONAL DE CONTABILIDAD

VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE REC0JO DE INFORMACION POR CRITERIO DE EXPERTOS
1. DATOS GENERALES:

1.1. Apellidos y nombres del Experto
1.2. Titulo Profesional/Grado académico
1.3. Cargo e institucion donde labora
1.4. Autor(es) del instrumento

1.5. Lugary fecha

2. ASPECTOS DE LA EVALUACION:

DEFICIENTE| BAJA | REGULAR | BUENA |MUY BUENA
INDICADORES CRITERIOS 1 2 3 4 5
1.CLARIDAD Esta formulado con leguaje apropiado y comprensible. ><
20BJETIVIDAD | Permite medir hechos observables. SR
IACTUALIDAD | Adecuada al de la ciencia y I tecnologia. =
4.0RGANIZACION | Presentacion ordenada. =< |
S.SUFICIENCIA | Comprende aspectos de las variables en cantidad y ><
calidad suficiente. .
6PERTINENCIA | Permite conseguir datos de acuerdo a los objetivos X
planteados. v
T.CONSISTENCIA | Pretende conseguir datos basado en teorfas o modclos X
B.COHERENCIA | Entre variables, dimensiones, indicadores e items, S
9.METODOLOGIA | Estrategia responde al propésito de la investigacion. T
10.APLICACION | Los datos permiten un tratamiento estadistico pertinento )@
CONTEO TOTAL DE MARCAS A B C D E
(Realice el conteo en cada uno de las categorias de la escala) 6 o [o) Q2 g

'CALIFICACION GLOBAL: Coeficiente de validez = 2At2:0+3:C+aiD45eE _

3. OPINION DE LA APLICABILIDAD:

(ubique el coeficiente de la validez obtenido en el intervalo respectivo y marque con una X en el

l 0,96

circulo asociado).
CATEGORIA INTERVALO ]
NO VALIDO, REFORMULAR Q [0.20-0.40]
NO VALIDO, MODIFICAR ) <0.41-0,60] -
VALIDO, MEJORAR (@] <0,61-0,80]
VALIDO, APLICAR [ <0.81-1,00]
4. RECOMENDACIONES/OBSERVACIONES:
[ P

.

"TOD. MATRICULA 024 - 777
D.N.i: 70977852

FIRMA DEL EXPERTO

DNI: | CELULAR:




UNIVERSIDAD NACIONAL DE HUANCAVELICA

(CREADO FOR LA LEY N*25265)
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
ESCUELA PROFESIONAL DE CONTABILIDAD

VALIDACION DEL INSTRUMENTO DE REC0JO DE INFORMACION POR CRITERIO DE EXPERTOS

1. DATOS GENERALES:

1.1. Apeliidos y nombres del Experto
1.2. Titulo Profesional/Grado académico
1.3. Cargo e institucion donde labora
1.4. Autor{es) del instrumento

1.5. Lugary fecha

2. ASPECTOS DE LA EVALUACION:

P % e Are iv) . DEFICIENTE| BAJA | REGULAR | BUENA | MUY BUENA
JINDICADORES| - - . ' CRITERIOS ] 2 3 4 5
1.CLARIDAD Esta formulado con leguaje apropiado y comprensible,
2.0BJETIVIDAD | Permite medir hechos observables.
JACTUALIDAD | Adecuado al avance de la ciencia y la tecnologfa.
4.0RGANIZACION| Presentacion ordenada.
S.SUFICIENCIA | Comprende aspectos de las variables en cantidad y
lidad suficiente. -
G.PERTINENCIA | Permite conseguir datos de acuerdo a los objetivos
plantead
7.CONSISTENCIA | Pretande conseguir datos basado en teorias o modelos
tedricos.
8.COHERENCIA | Entre variables, dimensiones, indicadores e items.
IMETODOLOGIA | Estrategia responde al propsito de 13 investigacio —
10.APLICACICN | Los datos permiten un tratamiento estadistico pertinentd | =
CONTEO TOTAL DE MARCAS A B C D £
(Realice el conteo en cada uno de las categorias de la Ia) © o) (@) 1 o]

CALIFICACION GLOBAL: Coeficiente de validez =

3. OPINION DE LA APLICABILIDAD:

12A4+2e843+C+ 42D +50F
razmescevss [0, qg

(ubique el coeficiente de la validez obtenido en el intervalo respectivo y marque con una X en el

circulo asociado).
CATEGORIA _ * INTERVALO
NO VALIDO, REFORMULAR O 10,20-0,40]
NO VALIDO, MODIFICAR =) <0,41-0,60]
VALIDO, MEJORAR (@) <0,61-0,80]
VALIDO, APLICAR [%e) <0,81-1,00]

4. RECDMENDACIONESIéBSERVACIONES:

ssvsssnune

Wilder |
CONT)

. FIRMA DEL EXPERTO

DNI: | CELULAR:

Z.r2. L
; =1 4 ¢§a1;1774ﬂ. (:
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(CREADD POR LA LEY N*25265)
FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
ESCUELA PROFESIONAL DE CONTABILIDAD

UNIVERSIDAD NACIONAL DE HUANCAVELICA

VALIDACION DEL INSTRUMENTD DE REC0J0 DE INFORMACION POR CRITERIO DE EXPERTOS

1. DATOS GENERALES:

1.1. Apellidos y nombres del Experto

1.2, Titule ProfesionaliGrado académico
1.3, Cargo e institucion donde labora hucho, Contable
14. Autor(es) del instrumento

1.5. Lugaryfecha

2. ASPECTOS DE LA EVALUACION:

DEFICIENTE| BAJA | REGULAR | BUENA | MUY BUENA

INDICADORES CRITERIOS 1 2 % r 4 ‘ 5
1.CLAR'DAD Esta formulado con leguaje apropiado y comprensible. — | i
20BJETMDAD | Permlite medir hechos observables. =< |
JACTUALIDAD | Adecuado al avance de la ciencia yla tecnalogia.
4ORGANIZACION| Presentacion ordenada, =
SSUFICIENCIA | Comprende aspectos de las variables en cantidad y |

calldad suficients,
G.PERTINENCIA | Permite conseguir datos de acuerdo a los objetivos

planteados.
T.CONSISTENCIA | Pretende conseguir datos basado en teorias o modelos

tedricos. - |
B.COHERENCIA | Entre variahles, dimensiones, indicadores e tems. |
9METODOLOGIA | Estrategia responde al propdsito de [a Investigacidn, :E"'::: |

[ 10.APLICACION | Los datos permiten un tratamiente estadistico per
CONTEQ TOTAL DE MARCAS A B cC [ D | E
{Realice el conteo en cada uno de las categeorias de la escala) 0 ) O | i Q

CALIFICACION GLOBAL: Coeficiente de validez =

50

3. OPINION DE LA APLICABILIDAD:;

{ubique el coeficiente de la validez oblenido en el inlervalo respectivo y marque con una X en el

1ed42084+ 30044004548

circulo asociada).
[ CATEGORIA INTERVALO
NO VALIDO, REFORMULAR (@ [0,20-0,40]
NO VALIDO, MODIFICAR @) <0.41-0,60]
VALIDD, MEJORAR [ <0,61-0,80] |
VALIDD, APLICAR e <0,81-1,00] |

4. RECOMENDACIONES/OBSERVACIONES:

: Boowio .G

oy

10
2licd | rayo " del 2023
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Apéndice N° 04 BASE DE DATOS

INCLUSION FINANCIERA

ARIAB

FINANCIAMIENTO INFORMAL

OTORGAMIENTO DE CREDITO
PLl P2 P3| Pa] Ps| Pe| P7] P8| P9 Pi10]P11] P12] P13| P14] P15] P16] P17] P18] P19[ P20] P21] P22] P23
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DAD D

IDENTIFICACION DE OPORTUNIDAD
Pl p2|p3]Pa]ps|Pe p7| P8 polpiofpua]p12| p13] pi4] pis| p16] 17| P18] Pa9] P20] P21 P22] P23] P24] P25] P26]

ARIAR

VIABILIDAD DE NEGOCIO

IDEA DE NEGOCIO
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Apéndice N° 05. CERTIFICADO DE ORIGINALIDAD

4 Vicerrectorado de Direccion de Innovacién v
i Investigacion Transferencia tecnol6gica

turniting/)

CERTIFICADO DE SIMILITUD

Y

L GvERmE
e

g

Por medio del presente y de acuerdo al siguiente detalle:
» Trabajo de investigacién, titulado:

“ACCESO AL CREDITO FINANCIERO Y OPORTUNIDAD DE NEGOCIOS
PARA EGRESADOS UNIVERSITARIOS DE CONTABILIDAD EN LA CIUDAD
DE HUANCAVELICA, 2023”

> Presentado por:
RUDAS ESCOBAR, Klein Franz.
QUINTO CRISOSTOMO, Jhosemar.

Y

Docente asesor (a):
Dr. LOZANO NUNEZ, Carlos.

» Para obtener: 4
El Titulo Profesional de: CONTADOR PUBLICO.

La Unidad de Promocién, Difusién y Repositorio, certifica que el presente trabajo
de investigacion, se encuentra dentro del porcentaje permitido de coincidencia por la
Universidad Nacional de Huancavelica.

Por tanto, en cumplimiento del Art.4° del Reglamento del Software Anti plagio de la
Universidad Nacional de Huancavelica, se dictamina que el trabajo de investigacion fue
analizado por el software anti plagio TURNITIN (realizado por el docente Asesor), se
expide el presente.

ORIGINALIDAD SIMILITUD
95.0 % 5.0 %

El Certificado se expide el 27 de junio del afio 2023.

| Ne221-2023
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Apéndice N° 6. EVIDENCIAS FOTOGRAFICAS

Tu zona AutoserviCiO
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